CESKY
OLYMPIJSKY
VYBOR

ate

SPORT A MEDIA Z POHLEDU
SPORTOVKYN A SPORTOVCU
| ROVNEHO ZOBRAZENI

Komise rovnych pfrilezitosti ve sportu COV

O _—

S |

_____,.E_____‘__Ev -
— LTSN

- SiStx,

— A -



PROC VZNIKL TENTO MATERIAL?

Tuto brozuru pfipravila Komise rovnych pfilezitosti ve sportu Ceského olympijského vyboru
na zakladé zasad, které aplikuje Mezinarodni olympijsky vybor. Poprvé je predstavil v roce
2018, loni pak navod s nazvem IOC Portrayal Guidelines (Gender-Equal, Fair and Inclusive
Representation in Sport) aktualizoval.

Komise rovnych prilezitosti ve sportu COV se rozhodla obohatit univerzaini principy
o zkusenosti ¢eskych sportovkyn a sportovcl a dalsi data tak, aby se diky tomuto pfesahu
staly vhodnym studijnim materidlem pro zajemce o praci ve sportovni zurnalistice a zaroven
byly inspirativni i pro zkusené novinare. Vérime, ze vas tato brozura zaujme.

Sportovkyné na olympijskych hrach

1896 Atény | 0%
1996 Atlanta \ 34 %
2020 Tokio \ | 48 %
2024 Pariz 50 %

Sport mize pomoci

® otevrit dialog a vzdorovat negativnim stereotyplim a genderovym normam,

® vytvaret nové silné, pozitivni a rozmanité vzory,

® podporovat a vyzadovat vyvazené zpravodajstvi a spravedlivé zobrazovani sportovci

v celé jejich rozmanitosti - bez ohledu na pohlavi, rasu, ndbozenstvi, sexualni orientaci
nebo socioekonomicky status.

OBSAH

Proc vznikl tento material

Pohled llony Burgrové,
predsedkyné KRP ¢OV

Prezentace sportovci
a sportovkyn v Cislech

Metodika MOV

84 %

2 Jak pomaha vyvazenost 8
4 Praktické pFiklady 10
Kde hledat inspiraci 12

Pohledem sportovct 13

17

55 %

respondentd prdzkumu Eurobarometr 2022 v Ceské republice
sleduje zZensky sport v médiich (online, v psanych meédiich,
v televizi) stejné rado jako muzsky sport. Celkem 21 % rozhodné
souhlasi, 34 % spiSe souhlasi. Na uUrovni CU je celkovy soucet
57 % (24 % rozhodné souhlasi, 33 % spiSe souhlasi).

84 %

Tolik sportovnich fanouski (z nichz byla vice nez polovina muz(),
se zajima o Zzensky sport dle prizkumu Nielsen research (2018),
ktery se uskutecnil v Australii, Francii, Némecku, ltalii, Novém
Zélandu, Spanélsku, Velké Britanii a USA.



HLEDEJTE S NAMI PRIBEHY,

KTERE BORI STEREOTYPY

»K Zivotu vrcholovych sportovcl a sportovkyrn patii zdjem novindfu. VaZime si
pozornosti vénované nasim sportim, kterd k nim miZe pFitdhnout nase nasledovniky.
| proto je Zadouci nejen stroze informovat o vysledcich, ale najit za nimi i lidsky
PpFibéh, pFibliZit ho fanouskim a fanynkam, aby méli pocit, Ze jsou jim jejich sportovni
hvézdy zase o trosku bliz.

Pokud chcete nakouknout do nasich Zivoti mimo sport, radi Vds do nich na chvili
vpustime. Ale zkuste spolu s nami zapatrat a zverejnit ty véci, které jsou inspirativni
pro nase fanousky a celou spolec¢nost.

Vétsina z nas se snazi vypadat v oéich ostatnich dobFe - sportovce nevyjimaje, ovsem
pro kaZdého z nds to znamena néco jiného. Pro nékoho je duleZita vizualni stranka,
a tak ji zdravé, pecuje o svoje viasy a plet nebo se vénuje novym trendum li¢eni. Pro

nékoho muZe byt dulezitéjsi, jak na lidi pusobi jeho vnitinija, a tak medituje, vzdélava
se, éte, studuje, pise, vénuje svuj &as charité nebo tfeba zahradniéi.

Ovsem za kaZdou prectenou knihou, okopanym zahonkem nebo nagelovanymi viasy
je mnohdy néco hlubsiho. Pojdme to tedy spoleéné poodhalit.

Najdéte s nami pFibéhy, které boFi stereotypy, nebo naopak vysvétiuji, jak vznikly.
PFibéhy, které zanechaji ve fanouscich pocit pribliZeni se ke sportovci i motivaci se
rozvijet.

Zeptejte se nas, co inspirativniho bychom my sami chtéli lidem sdélit. Zkuste za
nami pFijit s oteviFenou mysli, a ne s ¢lankem jiZ pFipravenym v hlavé, do kterého
zasadite pouze nasi pFimou Fe¢. Samozrejmé v kariéFe nastanou chvile, kdy nejsou
vsichni sportovci upiné sdilni. Cim lepsi vztah si ale s nimi vybudujete mimo tato
obdobi, o to vétsi bude sance, Ze Vam budou duvéFovat priavé v dobé, kdy mozZna
maji problémy i s divérou sami v sebe. Naopak i Vase podpora a pozitivni zdjem je
muZe vratit zpét do hry.

Kazdy uspéch i neldspéch ma své aktéry. Jako sportovci a sportovkyné si uvédomujeme,
Ze nase vykony vétsinou ovliviiuje také usili trenéru, trenérek, Sirokého realizaéniho
tymu i podpora rodiny a je spravné jejich praci zminit. Pokud nam chcete pomoci
Jjim podékovat, nepFipisujte jim automaticky nas vysledek, ale vytvoFte samostatny

Vv wae

vykon velmi dileZita.

Nejsme vsichni stejni. Pokud se zadaFi a v zavodech ziskaji medaile ¢tyFi Zeny a jeden
muZ, nebojte se to tak napsat. Nebojte se pouZivat slova jako cyklistky, lyZarky, atletky,
biatlonistky, skicrossarky. Jsme Zeny, jsme sportovkyné a budeme rady, kdyz o nasich
vykonech budou lidé védét hned od nadpisu.

Velmi nas také potési, kdyz po zavodu i zapase zverejnite nasi aktualni sportovni fotku.
Nase kariéra je totiZ mnohdy mozZna jen diky sponzorum, které mame na tri¢ku &i
bundé, a patFi jim za nas velky dik.

llona Burgrova,
k;asketbalové vicemistryné svéta, predsedkyné Komise rovnych prilezitosti ve sportu
CoVv




PREZENTACE SPORTOVCU
A SPORTOVKYN V CISLECH

Mezinarodni olympijsky vybor po olympijskych hrach v roce 2018 zverejnil tzv. Gender Equality
Project. Jeho cilem je zvyseni rovnosti muz( a zen ve sportu, a to rovnéz prostfrednictvim
zlepSeni medidlniho zobrazovani sportovkyn a docileni vyvazeného zobrazovani obou pohlavi.

@® Dlevyzkumu European Broadcasting Union z Unora 2021 patfi zenam pouha 4 % globalniho
medialni sportovniho obsahu.

® V LCvropé je sportovkynim vénovano priblizné 20x méné medidlniho prostoru nez
sportovclim.

® Prevdzna ¢ast tohoto obsahu se viak netykd sportovnich vykon( téchto Zzen, nybrz jejich
fyzického vzhledu, stylu oblékani, vztah(, matefstvi a jinych aspektd osobniho Zivota.

® Nedostatec¢né zastoupeni zen se viak netyka pouze sportovkyn, nybrz i tvirct medidlniho
obsahu - reportérky sportovnich zpradv tvori pouhych 12 % vSech reportérd a pouze 20 %
vSech akreditovanych medidlnich pracovnikd na olympijskych hrach tvori zeny.

Z vyzkumu Mezindrodni tenisové federace ITF z roku 2021 vyplyva, zZze zatimco vétsina
medidlniho obsahu o tenistech se vztahuje k bitvam na kurtu, obsah tykajici se tenistek
referuje castéji o jejich véku, rase, obleeni ¢i osobnim zivotu. Vyzkumné centrum University
of Minnesota pritom zjistilo, ze 70 % sportovkyn preferuje, kdyz se o nich referuje pouze
v souvislosti s jejich sportovnimi vykony.

] 4 % globalniho sportovnino obsahu se vénuji zendm
(UNLESCO 2018)

12 % sportovnich zprav prezentuji reportérky (UNESCO 2018)

\ \ 10 % trenérek primérné plsobi na olympijskych hrach

\ \ 20 % akreditovanych medidlnich pracovnik( na olympijskych
hrach jsou zeny

MLETODIKA MOV

Mezindrodni olympijsky vybor vytvoril stru¢nou metodiku, kterd ma za cil zlepSeni
vyvazeného medidlniho obrazu muzd a Zen, prostfednictvim konkrétnich pfikladl a tip0.
V této metodice predstavil mj. pfiklady nevhodné medialni komunikace:
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Q Active, authentic Q Athleticism and 0 Give equal Q Capture 9 Balance strength,
and respectful sporting prowess exposure diversity power and speed
visual imagery should be the focus of the to all the athletes in team among sportspeople in terms with gracefulness,
which portrays sports- imagery. sports as much as possible. (s)ii)gnesn:uecrha:::;z}:ftr :i:::ty aglllty, and elegance
people in their environment. or age. ’ in athlete imagery.
@ Avoid passive, @ Do not focus @ Do not focus too 8 Ensure there are e Avoid reinforcing
sexy imagery unnecessarily much or only on not significantly feminine and
of sportspeople which on looks the same athlete more images of masculine
reinforces stereotypes. (e.g. make-up, hair, nails), within the team unless it links one gender or stereotypes
clothing or intimate body parts to sport and performance. community or focusing solely on “gender-
eg. CTO‘Ch shots,-cleal\?ge, . . appropriate” sports.
If an athlete, female or male backsides), especially if it in relation to the other.
i . does not relate to an athlete’s
suffers a wardrobe malfunction
or unfortunate incident around performance.
clothing (item of clothing that splits TIP: CURATE A GENDER-BALANGED PHOTO GALLERY
ortears or inadvertently reveals Getty Images curated a ‘Best of Women'’s Sports’ editorial and creative
more of the body than intended), collection in partnership with the Women’s Sport Trust in the UK
reframe the shot/image and/or In video coverage, avoid lingering fga.turing the wo.rld‘s 9} SEEIHESETEL [0 e For more inspiration,
delete it to respect the integrity of “reveal” shots from head to toe. visit: www.gettyimages.co.uk/resources/sportingwomen
the athlete. Think “sport appeal, not sex appeal”.



VYVAZENOST POMAHA K SOUDRZNOSTI VE
SPORTU | MIMO NLJ...

Zajisténi vyvazeného zastoupeni zen a muzd v medialni prezentaci je maly, avsak vyznamny
krok na cesté k rovnosti pohlavi. Vyvazena medialni komunikace vsak resi vice nez jen pohlavi.
Zeny, stejné jako muzi, nejsou homogenni skupinou definovanou pouze pohlavim. Stejné
vyznamné jsou mnohé dalsi socidlni ukazatele, jako je rasa, etnicka prislusnost, ndbozenstvi,
narodnost, kultura, sexualni orientace a dalsi, které nas identifikuji a vzajemné odlisuji. Vyvazena
medidlni komunikace ve sportovnim prostredi by tak méla reflektovat rozmanitost odliSnych
skupin tak, jak ji pozorujeme napfic spolecnosti. Pomozte nam udélat krok spravnym smeérem
a stanme se spole¢né odrazovym mustkem pro lepsi spole¢nost zalozenou na rovnosti,
respektu k rozmanitosti a soudrznosti ve sportu i mimo néj.

Mezinarodni olympijsky vybor je presvédéen, ze sportovni udalosti muzd a Zen jsou rovnocenné
a takto by se s nimi mélo i zachazet. Je proto dllezité zobrazovat a oslavovat sporty, cesty
a Uspéchy jednotlivych sportovcl a sportovkyn - bez ohledu na pohlavi, rasu ¢&i sexudlni
orientaci - se stejnou vasni, Uctou a didstojnosti nejen na OH, ale i v pribéhu celého roku.

... A TAKE K BEZPECNEMU PROSTREDI VE
SPORTU

Komise rovnych pfilezitosti ve sportu COV si uvédomuje obtiZznost prace sportovnich novinarek
i novinar{, zaroven chce ale zdlraznit ddlezitost vyvdzeného zobrazovani sportovct a sportovkyn
v mezindrodnim i ¢eském prostredi. Medialni obsah ma primy vliv nejen na nazor Siroké
verejnosti, ale dotykd se rovnéz samotnych sportovcl. Obsah, ktery negativnim zplsobem
komentuje osobni a rodinny zivot sportovcl a sportovkyn, jejich vzhled, vék, rasu, sexualitu Ci
nevhodné komentuje jiné aspekty jejich zivota, mdze byt demotivujici pro déti a mladez, které
se v takovém sportovci vzhlizeji a ktery je jim inspiraci, ale i pro sportovce samotné.

Povazujeme za dulezité chranit a ctit dusevni a télesnou integritu sportovcl. Z téchto divodl
apelujeme na tvirce medidlniho obsahu, ndrodni svazy, sportovni kluby, ale i Sirokou sportovni
verejnost, aby sva sdeéleni sdileli v jednotlivym sdélovacich prostredcich s rozmyslem, pfi
zachovani vyse uvedenych zasad a s respektem k tém, kterych se tykaji.

Pomozte ndm vytvorit bezpecné sportovni prostredi zalozené na Ucté a respektu k druhému.

VYVAZENOST JAKO PRILEZITOST

Je zrejmé, Ze neni mozné predvidat genderové vSak posilit vypravéni o zenském sportu a spor-
zastoupeni ve zprdvach a aktualnich udalostech - tovkynich, abyste zvysili viditelnost zpravodajstvi,
nelze podat zpravu o nécem, co se nestalo. Mlzete predstavili nové hlasy a ziskali priznivce.




DOPORUCENI

Shodné mnozstvi
medidlniho prostoru

Sportovci
a sportovkyné maji
prilezitost se vyjadrit

Uspéchy sportovcd jsou
pfipisovany jim samotnym

Obrazové zobrazeni
sportovcl a sportovkyn
je vyvazené

Fotografie jsou
respektujici k osobam
sportovcl
a sportovkyn

Obsah je zaméren na
sportovni vykony,
a s tim souvisejici
udalosti, nikoliv na
osobni a rodinny zivot

Vyuzivat neutralniho
jazyka ve vztahu
k pohlavim a vyhnout se
stereotyplm a klisé

PRAKTICKE PRIKLADY:

DOBRY PRIKLAD

Predstavuji sportovce
i sportovkyné v obdobném
rozsahu informaci.

Snazim se komunikovat primo
s danym sportovcem nebo
sportovkyni a zjistit jeho nazor
(vyjma ptipadd, kdy si preje
s médii nekomunikovat).

,LCster Ledecka skvélym vykonem
vybojovala zlatou medaili.”

Pri shrnuti vysledkl ¢eskych tenistd
a tenistek na vybraném turnaji
zobrazuji zabéry zen i muzg.

Fotografie zachycuji sportovce
a sportovkyné pri sportovnim
vykonu, tréninku, prebirani
ocenéni, jejich hlavnim sdélenim
je sport samotny.

,Ceska atletka se zranila pfi
tréninku. Na mistrovstvi Cvropy
nenastoupi.”
,Plavkyné v Ostravé po 3 letech
opét vylepsila narodni rekord.”

,Ceska atletka znovu posunula
cesky rekord.”
,Ostépar pokazil olympijské
finale.”

SPATNY PRIKLAD

Po zavodech, na kterych soutézi muzi
i zeny, délam rozhovory vzdy jen
S muzi.

Mé dotazy o sportovcich
a sportovkynich sméruji primarné
na trenéry, ¢leny realizacniho tymu,
Cleny rodiny v publiku aj.

,Za Uspéchem [Lster Ledecké stoji jeji
zkuseny trenér a skvély servisman.”

PFi informovani o medailich ¢eskych
sportovct a sportovkyn z OH
fotografie zobrazuji pouze Zeny.

Fotografie akcentuji sexualitu,
pripadné jsou znevazujici, doplnéné
nevhodnymi popisky (napr. tykajicimi
se vzhledu).

»Atletka Novakova prisla o Sanci
bojovat na OH o medaili. Zbyva ji jen
fandit priteli.”

,Plavkyné se otrepala z rozvodu, je
opét ve forme.”

,Ceska atletka béZela pfi rekordu
jako chlap!*
,Ostépar hazel ve finale
OH jako holka!*

MEZII\JARODNI' OLYMPIJSKY VYBOR TVURCUM
MEDIALNIHO OBSAHU DOPORUCUJE DODRZOVANI
TECHTO ZASAD:

10.

1.

Sportovelm i sportovkynim vénovat stejné mnozstvi mediadlniho prostoru.
Sportovci a sportovkyné maji Sanci se vyjadrit sami za sebe.

Uspéchy sportovcl a sportovkyn jsou pripisovany zejména jim samotnym (trenéti a
rodina mohou byt rovnéz zminovani, avsak neméli by zastinit samotného sportovce Ci

sportovkyni).

Obrazové zobrazeni sportovcl a sportovkyn je vyvazené.
Fotografie jsou respektujici k osobam sportovcl a sportovkyn.

Obsah je zaméren zejména na sportovni vykony a udalosti, nikoliv na osobni
a rodinny zivot sportovcl a sportovkyn, jejich vék, rasu, sexualitu, vzhled apod.

Média pouzivaji konzistentni genderové neutralni jazyk.
Pomér zastoupeni muzl a zen v medialnich tymech je vyvazeny.

Vytvorit databazi sportovkyn, trenérek a expertek na sportovni témata, které mohou byt

opakované oslovovany.

obsah (napf. domovska stranka).

Zajisténi vysilacich prav pro soutéze muzU i zen a vysilani ve srovnatelné kvantité i kvalité.

Medialni obsah tykajici se Zzen je na platformach stejné snadno dostupny jako muzsky

O o ot OOt

,ZKkuste si to, co chcete napsat naptiklad o zené,
Fici o muzi. Nebo obracené. Zni to divné? Pak to
asi nebude vhodna formulace. A také se ptejte,

pokud si nejste jisti, jak chce dotyény ¢i dotyéna
byt oslovovan/a, nebo v jaké je situaci. Domnivat
se nestadi...”

n
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,»Jsou v ném stejna gesta, stejné medaile, stejné emoce. Je to stejna touha vyhrat, stejna

hrdost, stejna sila inspirovat vsechny, kdo se divaji. Neni to Zensky sport. Je to sport.”
Tony Lstanguet, trojnasobny olympijsky vitéz ve vodnim slalomu, $éf organiza¢niho
vyboru her v Parizi 2024

POHLEDEM SPORTOVCU

KDL HLEDAT INSPIRACI

I0C Portrayal Guidelines (Gender-LEqual, Fair and Inclusive Representation in Sport)

https://stillmed.olympics.com/media/Documents/Beyond-the-Games/Gender-Equality-

PRIPRAVA NA ROZHOVOR

in-Sport/IOC-Portrayal-Guidelines.pdf

Na stranach 24 a 25 pak najdete dalsi reference.

Curobarometr 2022

https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail /2668

Projekt Getty Images: ‘Best of Women’s Sports’ editorial and creative collection

https:/www.gettyimages.co.uk/resources/sportingwomen

BBC: 50:50 The Equality Project - BBC diky nému ziskala 45 miliont divak( zenského
sportovniho obsahu

www.bbc.com/5050

Kazdoroéni prizkum pfistupu novozélandskych médii
(obsahuje napfriklad porovnani jednotlivych sportd v pohledu zobrazeni muzd a zen)

sportnz.org.nz/mediaanalysis/about/

,»Po prvnich dvou, tfech otazkach si
udélate prFedstavu, jestli se novinar
pFipravil. KdyZ se pFi prvni otazce
zepta na néco, co je automatickée
a upliné jasné, tak hned ztrati vSech-
ny body. Clovék si Fekne: PFijde na
rozhovor a neni pFipraveny. Cim
vim c¢asu v prostredi jsem, tim je to
samozfFejmé tézsi, protoZe logicky
neni tolik novych véci, takZe zaleZi'i na
kontextu a jak chce novinaF rozhovor
udélat, aby byl zajimavy.*

Petr Cech

KDYZ SE USPECH STANE NORMOU

»Kdyz zacinate, vSichni piSou o tom do-
brém, co se povedlo. Kdyz se objevi novy
hrac, zaéina nova éra, je o ¢em psat. Ale
hrac, ktery je na vrcholu dlouho, tfeba pat-
ndct let, se spis setka s tim, Ze jeho vykony,
které jsou stdle nadprimérné a mimorad-
né, se uz zdaji normalni. Co déla dobre, se
bere automaticky. Naopak néktefi hledaji,
jestli ten hrac neni stary, ¢ekaji, jestli néco
pokazi a udéla chybu, aby bylo o ¢em psét,
jestli by nemél koncit. Nemyslim si, Ze je to
objektivni.*

Petr Cech

Podékovani KRP COV patfi Mgr. Ondfeji Truneékovi, PhD. za poskytnuti materidla z jeho
odborného ¢élanku a viem sportovci za souhlas s jejich uvefejnénim.

NA SCHUZKU SE V TEPLAKACH NECHODI

,,V zahranici se novinari vSeobecné snazi lip
prezentovat sami sebe, tfeba tim, jak pFijdou
obleceni. To je taky jeden z nejvétsich rozdilu
proti Anglii nebo Francii.*

Petr Cech

»Jsou zemé, kde by si novinafF nedovo-
lil vypadat $patné, tFeba Svycarsko nebo
Némecko. NovinaF by mél vnimat situaci,
Ze se prezentuje lidem. Taky bych nesla na

rozhovor, coZ je néco jiného nezZ trénink, jen
tak v tepldkach a neupravena. Schizka je
schuzka.*

Kristyna Hoidarova Kolocova

,»Je mi vyloZzené neprijemné, kdyz novinar
koufr a pFijde délat rozhovor minutu po tom,
co tipne cigaretu. PFipadam si jak v kurackém
kupé. Méli bychom byt vzajemné ohleduplini.*
Roman Kreuziger
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https://stillmed.olympics.com/media/Documents/Beyond-the-Games/Gender-Equality-in-Sport/IOC-Portrayal-Guidelines.pdf
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PRIJEDTE NA ZAVODY

»Vnimam rozdil, kdyz jsou novinaFi pFimo
na zdvodech. Clovék, ktery se v prostfedi
pohybuje, vi, Ze sport je jednou nahoru,
jednou dolu, Ze rozhoduji drobnosti, které
kolikrat ani sportovec ovlivnit nemuze. Od
novinare, ktery zna zakulisi a podminky,
byva kritika pFimérenéjsi, vic opodstat-
néna, zatimco od jinych mizZe byt pfem-
rsténd. Napise, Ze Slesingr néco podélal,
ale nevi, co se stalo a pro€.“

Michal Slesingr

»Zahraniéni televize mivaji pFi zavodech ko-
mentatory na misté, védi, jak vypada trat,
mluvi bezprostfedné se zavodniky. Tady
se vétsinou komentuje z Prahy a zpravy
se piSou podle vysledkovych listin. A uz
se nevi, jestli prSelo, snézilo. To snizuje
uroven zpravodajstvi. (Je otazkou, jestli
za to muze samotny novinaF nebo redakce
nema penize, aby ho vyslala na misto, aby
zajel na trénink.)*

Sarka Strachova

»Sport, jeho atmosféru a ducha nelze od-
sledovat z televize, nehledé na technolo-
gicky pokrok. Osobné vétsinou poznam, zda
autor ¢lanku na daném zavodé byl, nebo
ne. Od roku 2006, kdy jsem zacinal v profi
pelotonu, doslo k obrovskému zlepseni. Vic
novinaFd jezdi na Grand Tour, ob¢as se vy-
davaji i na klasiky. Jejich kolegové se uci
a nespoléhaji na pFebirani &lanka agentur.
Roman Kreuziger

STALE STEJNE TEMA

,»RozCilovalo mé, kdyz se novinaFi, uz
ani ne ti sportovni, ale ostatni, ptali
na mdj knirek, pro¢ si ho maluju a jak
vznikl. PFitom uz to trvalo hodné let.
Tak jsem jednou nékterému novinaFi
Fekla, at si to zZjisti sam.*

Lva Samkova

VSICHNI JSME LIDE

,»,Prohrajes zapas, jsi zni¢eny a musis
jit na tiskovou konferenci odpovidat
na otazky, které slyset prosté nech-
ces. Vim, Ze novinaFi potrebuji par
citaci o mych pocitech, ale potfebuji
je v nevhodnou chvili. Méli by chapat,
jak se citim, a ne se ptat: Jste zkla-
mana? Jak se citite? Prohrdla jsem,
tak budu uréité stastnd... Kdyby radsi
Fekl, Ze mé chape, Ze to je dneska
cely na nic..., to uz je lepsi.”
Barbora Strycova

»Jak se zeptat, co jsem udélal Spat-
né? Zacal bych: My jsme na tebe
koukali z dalky, vypadal jsi hrozné
nastvané... Rozvést to lidsky. Ne Fict
jen, jak ses citil, a ¢ekat patndacti-
minutovy monolog.“

Tomas Verner

,PRIPRAVENY PRIBEH* A REALITA

,Vadilo mi, kdyZ jsem potkala novinare,
ze kterého bylo citit, Ze ma dopredu jasny
nazor. Ze élinek uz je vymysleny a vy jste
tam jenom proto, abyste dodal véty, které
k tomu sedi. Kdyz jsem se loucila s kariérou,
kazdy se mé ptal: Jsi hodné dojata? Ale ja
jsem nebyla, pFipravovala jsem se na tu
chvili. Bylo to hezké, byla jsem moc vdécna
svému klubu, ale v satné jsem nebrecela.
NékteFi novinaFi mé tlacili, znovu a znovu,
abych Fekla, jak to bylo hodné emotivni.
Méli by nechat na sportovci, jak odpovi.*

llona Burgrova

»Nepausalizujte. | kdyZ novinaF sportovce
dobre zna tfeba i na osobni drovni, nikdy
nevi pfesnou pFicinu, co se v zavodé stalo.
At se pokazZdé zeptd, co se konkrétné ne-
povedlo, at néco jen tak neomila dokola.*

Tomas Verner
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