VYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE
FAKULTA MEZINARODNICH VZTAHU

3
PrAT

Obor: C-CZYV CelozZivotni vzdélavani Fakulty

mezinarodnich vztahi Sportovni diplomacie

Analyza a finan¢né zhodnotenie medializacie atletického mitingu

P-T-S 2017 a atletického mitingu P-T-S 2018

(semestralna praca)

Autor: Ing. Tomas Benko

Veduci prace: Ing. Mgr. Markéta Votoupalova Ph. D.



Cestné vyhlasenie

Cestne vyhlasujem, Ze seminarnu pracu s nizvom: Analyza a finanéné zhodnotenie
medializacie atletického mitingu P-T-S 2017 a atletického mitingu P-T-S 2018 som vypracoval
samostatne, na zaklade konzultacii a stdia odbornej literatiry. Neporusil som autorsky zakon a

zoznam pouzitej literatury som uviedol na prisluSnom mieste.

Bratislava, 25.5.2019

podpis Studenta



Pod’akovanie

Dovol'ujem si touto cestou podakovat vSetkym, ktori mi pomohli s tvorbou mojej
semestralnej prace. Dakujem tieZ spoloénosti SPR média za spolupracu pri tvorbe analyz.
Predovsetkym vSak vd’aka patri doc. PaedDr. Martinovi PupiSovi, Ph.D. a Ing. Mgr. Markéte

Votoupalovej Ph. D. za ich cenné rady a odborné vedenie pri pisani préce.



OBSAH

ZOZNAM GRAFOV A TABULIEK ..ttt 5
ZOZNAM SKRATIEK A SYMBOLOV ..ottt 7
UVOD oot 8
1. CIEL A ULOHY PRACE  ..ooiiiiiiiiiiiieieete et 9

L1 CHEL PIACE vt 9

I 0 10 1) e =R 9

2. TEORETICKA CAST oottt 10

2.1 Medidlny trh na SIOVENSKU ....oceeiiiiiiiieicie s 10

21 ITRIEVIZIA  evveiiieiieeiie ettt et ettt e eebe et e enseeneeas 13

2. 1.2 ROZNIAS .. 13

2. 1.3 INTEINEL e re e 14

0 T T | OSSR 15

2.2 Medidlny trh na Slovensku v roku 2017, 2018 az po sG€asnost’ ...........cccceuee.e. 16

2.3 SPOTt A MEAIA .v.voeeeeeeeeeeeeeeee et 18

2.4 Advertising value equivalent — AVE .......cccccoo o i 19

3. METODIKA PRACE ......oooiiiiiiiieiecsie st 20

4. VYSLEDKY PRACE (EMPIRICKA CAST) .oovovevceeceeeeeeeeeee e, 21

4.1 Historia mitingu P-T-S ..o 21

4.2 Atleticky miting P-T-S 2017 ...occoiirieiiieececeee e 22

4.2.1 Kvantitativna medialna analyza atletického mitingu P-T-S 2017 ......... 23

5.

4.2.2 Finan¢né zhodnotenie medializacie podla koeficientu AVE atletického

mitingu P-T-S 2017 ..o 26
4.3 Atleticky miting P-T-S 2018 ......cccooiiiiiiii e 28
4.3.1 Kvantitativna medialna analyza atletického mitingu P-T-S 2018 ......... 29

4.3.2 Finan¢né zhodnotenie medializacie podla koeficientu AVE atletického

mitingu P-T-S 2018 ..o 33
4.4 SWOT ANALYZA  .oooviiiiiiiciec e 35
ZAVERY A ODPORUCANTIA .ot et e e et e e ee e et eeeee e s 37

ZOZNAM BIBLIOGRAFICKYCH ODKAZOV  .....oviieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 39



ZOZNAM GRAFOV A TABULIEK

Obrazok 1: Matica modelovych Stratégil ........c.ccoiveiiiiiiiiiiic e 36

Tabulka 1: Finan¢né zhodnotenie medializacie podl'a koeficientu AVE atletického mitingu

PoT=S 2007 ettt n et nne s 27
Tabulka 2: Finan¢né zhodnotenie medializacie podl'a koeficientu AVE atletického mitingu
P-T=S 2018 ..ottt e bt e e ere e nte e e reenreenee s 33
Tabul'ka 3: Analyza SWOT s ohodnotenymi polozkami a vahami .........cccoevvveiiiieniinennnne, 36
Graf 1: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v sledovanom obdobi 1.6.-20.6.2017
POALA tYZANOV .ottt ettt et et e b e e taeenbeesnbeesbeeenneenree s 23
Graf 2: Podiel jednotlivych tyzdnov na celkovej medializaCii ........cccvevvevciierieeiiienieenies 23

Graf 3: Podiel jednotlivych skupin médii na medializacii miting P-T-S 2017 ato

v sledovanom obdobi 1.6. - 20.6.2017 ........ccciiiiiiiiiiii 24
Graf 4: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v online médiach ........................ 25
Graf 5: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v printovych médiach ................ 25
Graf 6: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 VTV ..., 25
Graf 7: Kvantitativna medializcia mitingu P-T-S 2017 v agentirnom spravodajstve ...... 26
Graf 8: Top média medializacie mitingu P-T-S 2017 ......ccoiiiiiii e 26
Graf 9: Financné zhodnotenie kvantitativnej medializacie mitingu P-T-S 2017 podla
koeficientu AVE v jednotlivych skupindch médii .........ccocovvivieiieiiiniciiieeeeeee 27
Graf 10: Podiel AVE jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializacie atletického
MItINGU P-T-S 2017 s 28
Graf 11: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 v sledovanom obdobi
26.5. - 9.7.2018 podl'a tyZANOV ....ccceiiiiiiiiiiiii e 29
Graf 12: Podiel jednotlivych tyzdiiov na celkovej medializaCii ........ccoeceveveieiienieniieees 29

Graf 13: Podiel jednotlivych skupin médii na medializacii miting P-T-S 2018 ato

v sledovanom obdobi 26.5. - 9.7.2018 .........cciiiiiiiiii 30
Graf 14: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 v online médiach ..................... 31
Graf 15: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 v printovych médiach .............. 31
Graf 16: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 VTV ..o, 32
Graf 17: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 v agentirnom spravodajstve .... 32
Graf 18: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2018 v radiu  .......cccoevveeviecieeieeee, 32
Graf 19: Top média medializacie mitingu P-T-S 2018 ........cccooiiiiiiiiii 33



Graf 20: Finan¢né zhodnotenie kvantitativnej medializacie mitingu P-T-S 2018 podla
koeficientu AVE v jednotlivych skupindch médii .........c.ccevieiiiiiiiiiiiese e 34
Graf 21: Podiel AVE jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializcie atletického
MItINGU P-T-S 2018 ..o 34



ZOZNAM SKRATIEK A SYMBOLOV

P-T-S — Pravda-Televizia- Slovnaft

IAAF — International Association of Athletics Federations - Medzinarodna atleticka asociacia
EAA — European Athletics Association — Europska atleticka asociacia

AVE — Advertising Value Equivalent — Ekvivalentna hodnota inzercie

MS — Majstrovstva sveta

OH — Olympijské hry

MOV — Medzinarodny olympijsky vybor

NR SR — Narodna rada slovenskej republiky

RTVS — Rozhlas a televizia Slovenska

PR — Public Relations



UVOD

Slovensko v minulosti nepatrilo medzi krajiny, ktoré by aktivne prejavovali zdujem o
organizovanie vyznamnych medzinarodnych atletickych podujati. Dovodom bola
nedostacujuca infrastruktira a financné moznosti Slovenského atletického zvdzu. No aj
napriek tomu sa na Slovensku v tomto obdobi organizovalo pre spolocnost’ zna¢ne vyznamné
atletické podujatie a to atleticky miting Pravda — Televizia — Slovnaft (P-T-S). Atleticky
miting P-T-S bol vo svojej najslavnejSej ére stcastou svetového serialu IAAF Grand Prix a
atleticky experti a rovnako atletickd verejnost ho roky oznacovali privlastkom “Ziirich
vychodu”. Kazdoro¢ne sa na fiom stretdvala silnd medzindrodnd konkurencia, ktora
predvadzala skvelé vykony vratane eurdpskych ¢i svetovych rekordov, ¢o lakalo do hladiska
mnozstvo divakov. Atleticky miting P-T-S ma svoju bohatu histériu. Premiéru pod ndzvom
Velkd cena Pravdy zazil v roku 1957 a po 50-tich ro¢nikoch v roku 2010 nastala pauza v
organizacii tohto mitingu. V roku 2016 sa po vybudovani atletického ovalu v Samorinskom
komplexe X-Bionic Sphere Slovensky atleticky zvdz rozhodol obnovit’ zaslu slavu mitingu a
zorganizoval 51. ro€nik mitingu P-T-S. Organizacia takéhoto mitingu si vyzaduje znacné
finan¢né prostriedky, ktoré musi Slovensky atleticky zvdz kazdorocne zabezpecit na
organizaciu takéhoto mitingu, ak chce zabezpeCit jeho udrzatelnost. Miting P-T-S je
financovany 40% z vlastnych zdrojov Slovenského atletického zvizu a 60% zo zdrojov
partnerov Slovenského atletického zvdzu. Kazdym rokom sa vSak finanéné naroky na
organizaciu mitingu zvySuju a ked’Ze rozpocet Slovenského atletického zvézu je napity, tak
jedinou rezervou zostava zvysit’ podiel financovania od partnerov Slovenského atletického
zvazu. Kazdy z partnerov pri uzatvarani zmliv oCakava a presne definuje adekvatne reklamné
plnenie, ktoré im organizator za dohodnuti sumu musi zabezpecit. Hodnota takéhoto
reklamného plnenia je vycislitelna prostrednictvom finanéného zhodnotenia medializacie
daného podujatia. T4 sa vyhodnocuje prostrednictvom kvantitativne] medialnej analyzy. V
seminarnej praci sa preto budem blizSie venovat' analyze kvantitativnych medidlnych
ukazovatel'ov poslednych dvoch organizovanych ro¢nikov atletického mitingu P-T-S s cielom
poukdzat’ na silné stranky, upozornit’ na slabé stranky a najma ngjst’ prileZitosti na zvySenie
medializacie a tym aj medialnej hodnoty podujatia, ¢o zabezpeci vyssi predpoklad a priestor
pre nasledné vyjedndvanie vyssich odplat za partnerstvo pri mitingu P-T-S nielen u sucasnych
partnerov mitingu P-T-S ale aj pri uzatvérani zmliv s novymi partnermi mitingu P-T-S a

partnermi Slovenského atletického zvizu.



1 CIEL A ULOHY PRACE

1.1 Ciel’ prace

Cielom prace je analyza kvantitativnych medidlnych ukazovatel'ov atletického
mitingu P-T-S 2017 arovnako atletického mitingu P-T-S 2018. Tato analyza je prinosna
z hl'adiska finan¢ného zhodnotenia medializacie atletického mitingu P-T-S 2017 a rovnako
atletického mitingu P-T-S 2018 podla koeficientu AVE. Poukazanie na silné stranky,
upozornenie na slabé stranky a najméa najdenie prilezitosti na zvySenie medializacie a tym aj
medialnej hodnoty podujatia prostrednictvom SWOT analyzy, zabezpe¢i vyssi predpoklad a
priestor pre nasledné vyjednavanie vyssich odplat za partnerstvo pri atletickom mitingu P-T-S
nielen u sti€asnych partnerov atletického mitingu P-T-S ale aj pri uzatvarani zmluv s novymi

partnermi atletického mitingu P-T-S a partnermi Slovenského atletického zvéazu.

1.2 Ulohy prace

Ul: Vypracovat teoretické vychodiska prace.

U2: Zadefinovat’ metodiku prace.

U3: Vypracovat kvantitativnu medialnu analyzu atletického mitingu P-T-S 2017 ajeho
finan¢né zhodnotenie medializacie podla koeficientu AVE.

U4: Vypracovat' kvantitativnu medialnu analyzu atletického mitingu P-T-S 2018 a jeho
finan¢né zhodnotenie medializacie podl'a koeficientu AVE.

US: Vypracovat’ a vyhodnotitt SWOT analyzu.

U6: Vyhodnotit’ zavery a sformulovat’ odporti¢ania pre prax.



2 TEORETICKA CAST
2.1 Medialny trh na Slovensku

Zakladom pre slobodné fungovanie médii je Listina zakladnych prav a slobdd, ktora
definuje slobodu prejavu ako jednu zo zakladnych hodnét, na ktorych je zalozend moderna
eurépska spolocnost. Ddolezitym prvkom je sposob kontroly aregulacie televizneho
vysielania, ktoré je zabezpecené Radou pre vysielanie a retransmisiu, vyborom NR SR pre
média a Radou RTVS. Ciastoény presah na televizne vysielanie ma aj Rada pre reklamu
a Asociacia nezavislych rozhlasovych televiznych stanic. Jednou z velkych vyziev pre
legislativu bude regulacia resp. samoregulacia internetu, lebo ak je televizne vysielanie
doslova ,,zo$nurované* zakonmi a dohl’'adom, Sirenie obsahu na internete je priestorom, kde je
dovolené takmer vsetko (Liptak, 2014).

Investicie slovenskych zadavatelov do nédkupu reklamného priestoru v médidch rasta
kontinualne uz od roku 2014. Celkové reklamné investicie v roku 2018 dosiahli v priemere
366 milidna eur. Rastli vietky mediatypy s vynimkou printov. Cim d’alej viac st vyznamnym
hra€om na inzertnom trhu medidlne agentury Televizia je u nas stile najdominantnej$im
médiom s vysokou doverou, ktort jej preukazujii marketéri. Napriek tomu, Ze u nas
nedosahuje digitdlna reklama zatial' svetovy priemer ani najvyssi podiel na celkovych
vydavkoch, dominancia Google a Facebooku kopiruje situaciu vo svete a tito hraci si z
vydavkov do onlinu bert ¢oraz vacsi podiel (Orgonova, 2017).

Pre cely medidlny areklamny trh na Slovensku nastava v poslednych rokoch viacero

zmien:

e Zmeny vlastnikov slovenskych médii prindSaju zmeny V personalnom zloZeni
jednotlivych redakcii, ale aj zmeny vo formatoch a celkovej orientacii jednotlivych
médii. Zasadnd zmena je tiez vo fakte, Ze trendom je, Ze dochadza k ,ndvratu*
vlastnictva médii zo zahrani¢nych ruk k domacim investorom.

e Pre ndkup reklamného priestoru st vyznamné dve klucové média — televizia
a internet.

e Video obsah je urCujucim prvkom vacsiny uspesnych kampani a video obsah je
stuCastou web stranok radii, printovych médii aj Specializovanych internetovych
portalov.

e Enormne stipa vyznam Public Relations (PR), ktoré¢ dokazu vyznamné ovplyviiovat

spotrebitel'ské spravanie, zmeny v zivotnom $tyle, ale aj v hodnotovej hierarchii.
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V televiziach je hlavnou zmenou orientacia na multikanalova stratégiu, kedy okolo
hlavného  (zvdcSa  univerzalneho programového okruhu) vznika rodina
Specializovanych programovych okruhov. Televizny trh sa cCoraz viac deli
a fragmentuje podl'a tematického zamerania a divackych skupin.

Niektoré¢ konkurencné médid sa spajaju pri predaji reklamného priestoru, aby ziskali
vacsi objem z celkového reklamného kolaca.

Vnimanie velkoplo$nej reklamy — billboardy a big boardy — vo verejnosti je vel'mi
negativne. Vnimaju ich ako ,vizualny smog®“ aVpovedomi verejnosti je aj
neopodstatnend predstava, ze sa jednd o vel'mi drahu reklamu.

Vyznam klasickej inzercie v tradi€nych tlatenych médiach (denniky, tyZdenniky) sa
stdva skor doplnkovou stucastou reklamnych kampani, dopad inzercie v tlacovych
médiach sa zniZuje a vyznam a vplyv internetovej reklamy rastie.

Na internete sa Coraz viac znizuje slobodny, t .j. bezplatny priestor v prospech réznych
foriem spoplatnenia obsahu — Piano, alebo spoplatnenie vydavatel'om, ¢i médiom
(napriklad Hospodarske noviny).

Roézne formy personalizovaného oslovenia sa stdvaju kl'ic¢om pre tspesnti reklamnt
alebo komunika¢ni kampan. Stale vSak trva nebezpecenstvo, ze ista skupina obCanov
vnima tento druh oslovenia ako narusenie svojho stikromia. Preto je nutné pouzitie
tychto prostriedkov vel'mi pozorne zvazovat'.

Mame coraz viac informdcii o spotrebitel'skej, hodnotovej a nazorovej orientacii
vyznamnych cielovych skupin, ale prave zaplava réznych verejne dostupnych
prieskumov realizovanych podla rdznych metodik spdsobuje, Ze dochadza
k informacénej zahltenosti a,marketingovej myopii“, kedy nedokazeme spravne
identifikovat’ a analyzovat’ podstatné a nepodstatné informacie (Liptak, 2014).

Ako Liptédk (2014) dalej vo svojej analyze Slovenského medidlneho trhu uvadza,
medialny trh sa zasadne meni a je to dané hlavne zmenou paradigmy vo vydavani
tlace. Vydavatel'ska ¢innost’ prestava byt ziskovou, a preto z nej povodni zahrani¢ni
vydavatelia a vlastnici ,,clivaja® a na scénu vstupuju silné domace finan¢né skupiny.
Dévodom st tri hlavné zmeny:

Klesa ekonomickd vykonnost printovych médii a zmena majitelov je logicka.
Po zahrani¢nych vydavatel'och, orientovanych na vysoké vynosy, prichddzaju domaci
majitelia, pre ktorych nie je zisk hlavnou prioritu. Ich cielom je ziskat vplyv

na verejnu mienku.
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Meni sa spotrebitel'ské spravanie Citatel'ov, ktori sa prestuvaju k televizii a internetu.
Takze z Citatel'ov sa stavaju divéci.

Zaujem o obsah sa meni od mienkotvorné¢ho k zdbavnému. Prikladom st komercné
televizie, ktoré uplne opustili publicistiku, dokumenty a investigativu.

Medzi vyzvy, ktoré medialny trh na Slovensku ¢akaju médzeme zaradit:

Potrebu zmeny v obsahu a formate médii. Budi vznikat' nové, hlavne internetové
projekty, priCom najuspesnejSie projekty budu mat’ aj printova verziu. Preto sa bude
zvySovat’ potreba neustdleho monitorovania obsahu a zamerania printovych titulov
najma z hl'adiska zmien v socio-demografickej charakteristike ich Citatel'ov.

Nutnost’ reflektovat’ zmeny v sposobe vnimania a prijimania obsahu, nastdva rast
trendu infografiky (¢im viac slov v texte, tym menej ho bezny citatel vnima. Pri
obrazovom posolstve — fotografia, graf, video je pochopenie posolstva takmer 100%).
Efektivne komunika¢né kampane budu tie, ktoré si zachovaju vysoki mieru obsahovej
a grafickej identity a dokazu pdsobit’ dlhodobo na cielové publikum. Kampane s
kratkodobym efektom nebudu efektivne vzhl'adom na informaénu presytenost’, apatiu
a vysokll mieru rezistencie cielovych skupin.

Okrem klasickych cielovych skupin, segmentécie cielového publika narastd vyznam
komunit, ktoré su charakterizované spoloénym zaujmom, médiom, diskusnou
skupinou, zivotnym §tylom, ideoldgiou, svetonazorom, profesiou.

Vyznam PR ako komunika¢ného nastroja prudko rastie. VSetky formy a prostriedky
PR od tlaCovych sprav az po Specialne eventy a road shows su dnes vel'mi obl'ibené a
¢asto st nosnym motivom vicSiny uspesnych kampani.

Vyber prostriedkov, cCasovanie kampane, akcenty su rozhodujicimi faktormi pri
uspechu kampane. Pre vytvorenie kvalitného obsahu je kIticovym emécia a vizia.
Autenticita je d’alsi atribut, ktory doda komunikovanému posolstvu hodnotu. Dnes uz
cielové publikum ocakava viac ako dobry slogan, alebo formalnu dokonalost’. Prave
naopak aj mierna nedokonalost’ autentického prejavu budi vicSiu doveru, ako
technicky a formalne prepracovana kampai.

Najucinnejsia forma komunikacie je pribeh a osobny priklad. Vytvara to moznost’ pre
dlhodoby a doveryhodny sposob komunikacie. Takto odovzdané posolstvo vytvara

silnt vizbu a ma vysokt mieru zapamatatelnosti (Komunika¢na stratégia...2017).



2.1.1Televizia

Televizia je fenomén, ktory slovensku spolo¢nost’ sprevadza uz 58 rokov. Aj ked
rozne predpovede v minulosti hovorili o tom, Ze televizia zlikviduje kinematografiu a v
suCasnosti vraj televiziu zni¢i internet, realita je vzdy, prekvapivo, ina. O symbioze televizie a
kinematografie dnes nikto nepochybuje. O symbidze internetu a televizie sa pisu Studie, ktoré
zastaravaju skor ako su zverejnené, lebo dynamika zmien a vyvoj je neuveritelne rychly.
Televizia vSak vysiela a bude vysielat’ aj nad’alej. Pocas diia sa pri nej vystriedaji desat'tisice
a v hlavhom vysielacom case stotisice divakov. Pre televizneho divédka novej epochy je
pasivne vnimanie programu uz cudzie, aktivne si vybera kedy, kol’ko a ¢o bude sledovat’. Ale
to nie je vSetko, divak zacal prostrednictvom videa komunikovat’ so svojim okolim. Zdiel'anie
rozneho videoobsahu je sti¢astou zivotného Stylu. Sme obklopeni kamerami, ktoré snimaju
vSetko okolo nés a tie naj momenty sa okamzite dostdvaji na web. Je v zdsade jedno, ¢i ide o
nahodny zaber bezpecnostnej kamery, zaujimavy moment zachyteny mobilom, dopravna
situacia z kamery v aute, alebo zamerne natoCeny kratky pribeh ¢i dokument. ESte nikdy
nebola televizia tak blizko k svojmu divékovi, eSte nikdy nebolo tak jednoduché a lacné
zverejnit’ premiéru svojho diela. Mat’ vlastny kanal na YouTube je dielom niekol’kych hodin.
Televizia je dnes doslova masovym médiom. Slovensky televizny trh tvoria tri zékladné
televizne skupiny a to verejnopravna RTVS, TV Markiza a TV JOJ. RTVS je $pecificka v
tom, Ze ako jedind prinaSa velké Sportové udalosti. V pripade nakupu reklamného priestoru
pri tychto velkych Sportovych udalostiach méZe dosiahnut’ velmi vysoky zasah cielovej
skupiny. Samozrejme, RTVS pozaduje $pecialne ceny v ramci nasadenia reklamného spotu v

ramci tychto Sportovych udalosti (Liptak, 2014).

2.1.2 Rozhlas

Historia slovenského rozhlasového vysielania méa viac ako 80 rokov a je dostupna
vV rozhlasovom archive, ktory je takmer uplny a obsahuje zaznamy vSetkych Zanrov
avystapeni. Je vnom takmer celd moderna slovenskd histéria najmd zpohladu
spolo¢enského, politického a kultirneho diania. V stucasnosti je vyznam radia skor v polohe
»prisluchového* média. Z pohl'adu programu je celd Zanrova Sirka v ponuke len Slovenského
rozhlasu RTVS, ostatné radid su sformatované do prudu hudby a minimalneho sprievodného
slova. Aj v ramci rozhlasového vysielania plati dualny systém, takze na trhu pdosobi vysielatel

zo zékona, ktory plni sluzbu verejnosti v oblasti rozhlasového vysielania (Slovensky rozhlas),
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a vysielatel'ov na zéklade licencie (ostatné komercné médid). Z pohl'adu trhovej pozicie je
lidrom trhu komeréné radio Expres, tesne nasledované stanicou Slovensko 1 RTVS. Tato
situdcia je nemennd uz viac ako 10 rokov amenia sa len podiely jednotlivych stanic
na rozhlasovom trhu. Vznik komer¢nych rozhlasovych stanic si vyziadal nové pristupy
K programovému aj marketingovému spravaniu jednotlivych rozhlasovych stanic. Relativne
nizke naklady na prevadzku rozhlasového vysielania umoznili pomerne burlivy néarast poctu
rozhlasovych stanic. V sucasnosti moderatorsky prejav, zivé diskusie, rozhovory,
spravodajstvo, publicistika ustipili a s nahradzané stereotypnym playlistom, masivnou
reklamou a vlastnym promom radii. Do programovania vstapili exaktnejSie programovacie
technolégie a dokladné aplikovanie prieskumov. Formatovanie slovenskych komerénych radii
so sebou prinasa moznost vyberu. Vyber sa vSak viac-menej vzt'ahuje iba k rozdielnemu
druhu hudby. Vdaka formatovaniu slovenskych stanic sice recipient presne vie, ¢o moze
od radia ocakavat, zaroven sa ale stava pasivnym prijimatelom akéhokol'vek druhu
informacie (hudobnej, zabavnej, spravodajskej, publicistickej, dopravnej, reklamnej).
Povodnd predispozicia rozhlasu ponechat posluchacovi pocit aspon zdanlivého
spolupodiel’ania sa na tvorbe zivého vysielania (napr. vyberom pesni¢ky) je minulostou.

Formatu podliehaju vSetky programové zlozky (Liptak, 2014).

2.1.3 Internet

Symbidza internetu a digitadlneho vysielania priniesla nové moZnosti pre divakov a
preniesla sledovanie televizneho prenosu, alebo video-obsahu, z obyvaciek do verejného
priestoru. Slovensky internet ma stale tendenciu rastu. Stal sa suc¢ast'ou zivota nielen mlade;
generacie, ale takmer celej populacie. Fenomén socidlnych sieti z neho vytvoril vyznamné
médium pre modernti komunikéciu. Je rychly, lacny a poskytuje takmer okamziti spitnii
vdzbu. Hoci je internet symbolom slobody, paradoxom je, Ze o uzivatelovi vedia digitalne
agentury takmer vSetko. Pre zadavatela je to nesmierne vyhodné, lebo skuto¢ne plati za
definovanu cielovll skupinu alebo pocet navstev. Dnes je mozné komunikacnii kampan
zacielit' aj prisne regionalne, alebo len na vel'mi uzku ciel'ovi skupinu a uspech kampane
bude skuto¢ne len na kvalite posolstva. Internetovl reklamu vyuzivaju inzerenti prakticky zo
vSetkych oblasti podnikania. Velké mnoZstvo online reklamy je vyberané takmer v redlnom
Case a prisposobené Specifickému uzivatel'ovi, ¢o by sa nemohlo stat’ v nedigitalnom médiu.
Bannerové reklamy, niekedy oznaCované aj ako displejové reklamy ¢i display ads, su

historicky prvym druhom reklamy na webe a stale sa jednd o najpouZzivanejsi druh reklamy na
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internete na Slovensku. Webové video reklamy alebo pre-roll reklamy st d’al$im unikatnym
online reklamnym typom. Jedna sa o reklamy, ktoré sa najéastejSie zobrazuju pred videom.
Vyuzit' ich mézu tie servery, ktoré pracuji s video obsahom, teda maju vlastné video, pred
ktorym je mozné prehrat’ reklamné posolstvo. Zriedkavo sa video reklamy objavuja aj v inej
podobe, ked’ s integrované na beznej stranke podobne ako displejové reklamy, pripadne
prekryvaji obsah. Z pohladu ceny su video reklamy vyrazne drahSie nez iné reklamné

formaty na webe (Liptak, 2014).

2.1.4 Print

Slovakov uz neldkaju tzv. hard news, znamena to, Ze spravodajské zanre ovela
efektivnejSie ako tlatené noviny medzi populaciou vykryva televizia, rozhlas a online
multimédia. Preto musia noviny menit’ svoje posobenie na trhu. Priblizne od roku 2000 zacali
denniky Pravda a SME, neskor aj Hospodarske noviny, S uverejiovanim instrumentalnych
servisnych tém. Oba tituly sa pokusaju udrzat’ si poziciu na trhu diverzifikovanim obsahu,
ktorym zasobuju nas trh (napriklad SME publikuje a predava spolu s novinami aj knihy, CD a
DVD, ¢o nasledovali aj Ringier a Pravda). Vznikaju regiondlne prilohy a schrankové
tyZdenniky zadarmo. Na Slovensku vychadza okolo 80 tyzdennikov a vidcSina trhu je
rozdelend medzi desat’ Casopisov a rodinnych magazinov typu general interest, pre Zeny ¢i
rodinného typu. Trh mesacnikov je podobny tyzdennikov, kde st opdt na Spici Zenské
magaziny. KI'i€ovym trendom je ,,presun* dennikov na internet a marginalizécia klasickych
»papierovych® novin a celkovéa bulvarizacia vSetkych printovych titulov. Relativne stabilnu
trovent nakladu maji zadarmo distribuované inzertné noviny. Uroveii ich tlaée zodpoveda
ciel'u, ktory plnia a preto je orientovany len na ¢o najefektivnejsie vyuzitie tlacovej plochy.
Okrem kvality tlace je negativom aj fakt, Ze dost’ vysoké percento I'udi odmieta prijimat’ tieto
tlacoviny do svojich poStovych schranok a d’alSie relativne vysoké percento obcanov tieto
,hoviny* rovno zahadzuje. Napriek tymto negativam maju tieto noviny pomerne Siroky okruh
Citatelov hlavne zo socidlne slabsich vrstiev obyvatel'stva, kde maji vyrazné zastupenie
dochodcovia. Ak sa hovori, Ze printy ni¢i internet, tak vac¢Sina uspesnych printovych titulov je
zaroven lidrom na trhu informaénych portélov, napriklad dennik SME a jeho internetova
podoba sme.sk, ktora patri k najlepSim slovenskym internetovym spravodajskym portdlom

(Liptak, 2014).
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2.2 Medialny trh na Slovensku v roku 2017, 2018 az po sticasnost’

Pre slovensky medialny trh bol rok 2017 tspesny s rastom vydavkov do reklamy na
urovni 4,0%. Medialne agentury na zaklade svojich odhadov predikovali pre rok 2018
celkovy narast slovenského medialneho trhu od 4,4% az do optimistickych 7,7%. ISlo o
vyrazné zvysenie investicii zo strany Statu a Europskej tinie. Najvacsimi zadavatel'mi reklamy
boli uz tradi¢ne spolo¢nosti v segmentoch retailu, farmacie, telekomunikacii a vo finan¢nom
sektore. Na medidlnom trhu hrali prim najmd televizna a on-line reklama, do ktorych
smerovali viac ako tri $tvrtiny medialnych investicii. Ekonomika Eurozéony a spolu s fou aj
slovenska ekonomika v roku 2017 rastla a tento vyvoj sa pozitivne prejavil aj na investiciach
do medialneho trhu. Podl'a odhadov spolo¢nosti GroupM rastol sektor televiznej reklamy o
2,8%. Televizia si nad’alej udrZzovala svoje dominantné postavenie na medialnom trhu
Slovenskej republiky s podielom na trhu vo vyske 47,6%. Trh televiznej reklamy mozeme
povazovat’ za uvedené obdobie za stabilny, ked’Zze v roku 2017 sa neuskutoc¢nil vstup nového
konkurenta, ani nenastali vyznamné legislativne ¢i iné zmeny. Dolezitymi poskytovateI'mi
televiznej reklamy st MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s 1. o. (¢len medialnej skupiny Central
European Media Enterprises Ltd.), ktora prevadzkuje vysielanie televiznych kanalov Markiza,
Doma, Dajto a Markiza International, Rozhlas a televizia Slovenska — verejnopravna televizia,
ktora prevadzkuje vysielanie kandlov Jednotka a Dvojka, JOJ GROUP, ktord prevadzkuje
vysielanie kanédlov JOJ, PLUS, WAU, RiK, Tuki TV, JOJ Cinema a JOJ Family. Posledny
menovany kanél spustil svoje vysielanie 5. septembra 2016 v Ceskej republike. Televizne
stanice RiK, Tuki TV a JOJ Cinema patria do skupiny platenych kanalov. Podla odhadov
agentury Unimedia narastol slovensky trh outdoorovej reklamy v roku 2017 o 3,0%. Podiel
9% (GroupM) na reklamnom trhu si udrzal aj v roku 2018. Na trhu vonkajsej reklamy bola
JOJ Media House lidrom, kde vlastni 100% podiel v spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s.. Svoje
podnikatel'ské aktivity zacala rozvijat’ uz v roku 2008 a podarilo sa jej vybudovat silna
skupinu spolo¢nosti pdsobiacich vo vonkajsej reklame. Skupina Akzent BigBoard si svoje
postavenie na trhu vonkajsej reklamy neustale upeviiuje, nielen rozsirovanim produktového
portfolia, ale predovSetkym poskytovanim komplexnych sluzieb, zefektiviiovanim
organizaénej Struktiry a administrativnej naro¢nosti pri predaji vonkajsej reklamy. Vyvoj na
trhu vonkajsej reklamy v roku 2018 hodnotia pozitivne. Nezaznamenal sa ziadny vstup
vyznamného konkurenta na tento trh. Analyza spolocnosti GroupM predpokladala 2% rast

slovenského trhu vonkajsej reklamy aj v roku 2018. Od januara 2016 Radio Services, a. S.
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exkluzivne predava komercny priestor okrem zabehnutych celoplosnych rozhlasovych stanic
Radio Vlna, Radio Anténa Rock a Radio Jemné aj v Radiu Eurdpa 2. Tymto spojenim si
spolo¢nost’ zvysila podiely na trhu a prindsa tak na trh bezkonkuren¢ny produkt vhodny pre
akéhokol'vek zadavatel'a. Medzi najvyznamnejSich konkurentov patrili Radio Expres, Radio
Slovensko a Fun radio. JOJ Média House svoje aktivity rozsirila aj na printovy segment
kapou 100%-ného podielu spolo¢nosti NIVEL PLUS s. r. o., ktord vydava Bratislavské
noviny. Su to bezplatné noviny vychadzajuce kazdé dva tyzdne a doruCované do schranok
bratislavskych domacnosti v takmer 200-tisicovom naklade. Radi sa tak medzi jedno z
najvacsich periodik na Slovensku (JojMédiaHouse, vyro¢na sprava, 2017). Rok 2018
nepriniesol vyraznejSie prekvapenia. Televizia réstla priblizne 4-percentnym tempom, i ked’
povodné odhady boli mierne vyssie. Druhy najvacsi mediatyp online si polepsil priblizne o
7%, €o bolo v sulade s ofakavaniami. Dobry rok s mierne lepSim vysledkom, nez boli
povodné odhady na zaciatku roka 2018, maju za sebou radid. Outdoor tiez rastol, 1 ked’
spocCiatku sa ocCakévala skor stagnéacia. Najmensi mediatyp kino, ktorého podiel na celkovom
reklamnom trhu je priblizne 0,5%, si vroku 2018 tiez polepsil. Jedinym klesajucim
mediatypom v minulom roku bol print, ktory oproti 2017 stratil asi 7% (Krasko, 2019).

Cisté reklamné vydaje za ndkup medialneho priestoru na Slovensku maju podla
odhadu agentary Unimedia rast vo vsetkych médiach s vynimkou tlace. Aj v roku 2019 bude
slovensky reklamny trh rast’. Vyplyva to z odhadov najvicsej slovenskej agentury Unimedia.
Redlne medidlne vydavky za cely slovensky trh vratane priamych klientov dosiahnu v roku
2019 objem 371,2 miliona eur. lde 0 medziro¢ny narast o 3,5%. Situdciu mozu ovplyvnit
Statne kampane, v roku 2019 sa odakava vyrazne navysenie investicii zo strany §tatu a EU
fondov. Tieto investicie mézu negativne prispiet’ k vysokej vypredanosti televizie. Rast ma
potiahnut' najmi online a televizia. Do onlinu pdjde tento rok 126,3 miliéna eur, ciZe
medzirocne o0 6,5% viac. Tato suma zohl'adiiuje aj velkych medzinarodnych hracov Facebook
a Google, ktori podl'a vykonnej riaditel’ky IAB Slovakia Dasy Karpelovovej na Slovensku
spravidla pohlcuju asi 60% onlinovych reklamnych vydavkov a teda iba menSina ide
lokalnym hra¢om. Printy budu jediny mediatyp, ktory bude v roku 2019 v poklese.
Najsilnejsim mediatypom bude nad’alej aj v roku 2019 televizia so stabilnym, takmer 45-
percentnym podielom. Asi tretina reklamnych vydavkov bude smerovat’ do onlinu (Krasko,

2019).
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2.3 Sport a média

Sport je dnes vel'mi naroéna obchodna komodita, v ktorej sa stretiva niekol’ko linii
predaja a ovplyvilovania masového divaka. Divacky popularne Sporty pritahuju divakov,
ktori platia za zazitok. Sportovci a ich kluby samotné su obchodnym artiklom ponukajicim
svoju znacku prostrednictvom predaja merchandisingu. Prenosy zo Sportovych podujati st
zasa obchodovatelné v televiznom priestore a lakaji k obrazovkdm divakov, ktorych
nasledne televizia preddva inzerentom. Samotni Sportovci sa stdvaji nosicmi reklamného
posolstva, ked’ze na svojich dresoch nosia loga sponzorov a ti najznamejsi ¢asto vystupujua v
reklamach. Sport je medidlne bezproblémova komodita, pretoze v obidvoch svojich
zékladnych formach, a to Sport pre radost’ ob¢ana i Sport divacky, reprezentuje hodnoty, ktoré
vnimame ako pozitivne (Kasarda, 2016).

Sport dnes nepredstavuje stbor fyzickych aktivit, ktorymi si skvalitiiujeme nas
zdravotny stav ¢i travime aktivne volny Cas. Respektive, Sport ma dnes dve tvare — jednu,
ktor vykonavame rekreacne, oddychovo a druhu, ktord je medializovand a vykonavaju ju
profesionalne pripraveni zamestnanci $portovych klubov a oddielov. O tychto dvoch tvarach
hovoril MarshalMcLuhan (1991, s. 221): ,Hry, jakozto populdrni umélecké formy nabizeji
vSem prostredek primé participace na plném Zivoté spolecnosti, jaky nemuzZe ji komu
poskytnout Zadna jednotliva role, Zadné zaméstnani. Ztoho vyplyva rozpornost terminu
,,profesiondlni* sport. Hry nabizeji svobodny Zivot. Kdyz nas vSak namisto toho zavedou do
pouhého specializovaného zaméstnani, vyvolava to v kazdém cloveku pocit nevhodnosti.*

Sport je multidimenzionalny fenomén, ktorého sucasny spoloensky a kulturny
vyznam bezné ani Specializované slovnikové definicie a v podstate ani zdkladna definicia
z ¢l. 2 Eurdpskej charty o Sporte nezachytavaji v Uplnosti. Napriek v podstate minimalnemu
explicitnému postulovaniu potreby vyskumu uplatnenia jazyka v oblasti Sportu komunikacia v
Sportovej komunikacénej sfére nemohla ujst’ pozornosti badatel'ov a viaceri z nich poukazovali
na nesporny fakt dolezitosti komunikécie v Sporte ako takej, ako aj na potrebu systematického
skimania komunika¢nych procesov v tejto oblasti 'udskej ¢innosti. Predsa vsak, tak ako vedy
o Sporte, ani lingvistika vSeobecne a ani slovenskd lingvistika nevenovala donedavna
Sportovej komunikacénej sfére a jazyku Sportu vyraznejSiu pozornost’ (Slancova, 2019).

Na vzt'ah médii a Sportu je podla Mergesa (2013, s. 20) mozné nahliadat’ dvojako. Na
jednej strane je Sport chapany ako obsah, Sireny a komunikovany prostrednictvom
masovokomunikaénych prostriedkov. Podl'a citovaného autora sa tak vztah Sportu a

médii oznacuje ako symbioticky. Na druhej strane autor, odvolavajic sa na Bellamyho (2006,
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S. 63 —64), konStatuje, zZe ,,zdvaznost Sportového obsahu v medialnom prostredi dosiahla
kriticky bod, na urovni ktorého uz v podstate nemd vyznam diskutovat o vztahu sSportu
a médii v zmysle dvoch separdtnych institucii, ale naopak, v zmysle zviazaného
komplexu medialneho sportu...“. Autor d’alej vyslovuje nazor, s ktorym sa stotoznujeme,
ze ,Sport a média spolu tvoria koherentny celok vznikajuci v objektivnej realite, pragmaticky
formujuci pravidelné typy obsahov az nich vyvodené vyznamy Sirené smerom k

recipientom prostrednictvom masovokomunikacnych prostriedkov*.

2.4 Advertising value equivalent — AVE

Ekvivalentnost’ reklamy bola vytvorena tak, aby PR bola meratelnym kontextom v
marketingovej komunikacii I'udi a pdvodne ich porovnavala s reklamou znacky. Naklady na
inzerciu sa lahko zmerali na zdklade velkosti reklamy a dosahu média, do ktorého bola
umiestnena.

V marketingu je znamy a pouzivany pojem Advertising Value Equivalent (AVE), pod
skratkou AVE. lde 0 najpouzivanej$i nastroj merania dopadu médii a inzercie a vd’aka nemu
zistime, ¢i PR aktivity viedli k zisku védcsej publicity. Ide o prepocet publicity na cenu
porovnatel'ného inzertného priestoru. Pre vypocet su dblezité tri premenné. Prvou je rozmer
velkost’ umiestiiovanej inzercie, druhou premennou je celkova dizka &lanku a poslednou
premennou je cena inzercie v danom médiu. Nie vSetci povazuju metodu AVE za najlepsi
sposob merania dosahu PR aktivit. Kritizuje sa zjednoduSenost’ vypoctu, vypovednd hodnota
je preto pre PR sporné (Nepras, 2018).

Ako uvéadza Séablikova (2012) je Advertising Value Equivalent jednym z Castych
sposobov merania efektivity public relation. Aj ked” ide o metddu Casto vyuZivanu, jej
vypovedna hodnota je pre public relation spornd. Koeficient AVE klientovi povie, kolko
financii uSetril v porovnani s platenou inzerciou. Danym koeficiontom zistujeme, ¢i public
relation aktivity viedli k zisku vacsej publicity.

Na zaklade uvedeného koeficientu budeme vyhodnocovat’ aj medializaciu P-T-S za

roky 2017 a 2018.
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3 METODIKA PRACE

Hlavnym cielom kvantitativnej medialnej analyzy je vytvorit komparativnu,
kvantitativnu medidlnu analyzu atletického mitingu P-T-S 2017 v sledovanom obdobi od
1.6.2017 do 20.6.2017 a komparativnu, kvantitativnu medialnu analyzu atletického mitingu
P-T-S 2018 v sledovanom obdobi od 25.9.2018 do 9.7.2018.

Vyber ¢lankov bude robeny z platformy spolocnosti Newton média a do analyzy budu

zahrnuté vsetky prispevky obsahujtce relevantné kIicové slova:

e PTS/P-T-S,
e atleticky miting / atleticky meeting,
e Pravda-Televizia-Slovnaft,

e X-Bionic Sphere — Samorin / Samorin.

Vyradené budi vSetky clanky, ktoré nebudu suvisiet’ s atletickym mitingom P-T-S
2017 a s atletickym mitingom P-T-S 2018 v Samorine.

V grafoch zobrazujlcich kvantitativnu medializaciu mitingu P-T-S 2017 v skupinach
médii nebudu uvedené: pri online médiach médid, ktoré uverejnili 5 a menej prispevkov, pri
printovych médiach médid, ktoré uverejnili 2 a menej prispevkov. Pri grafoch zobrazujicich
kvantitativnu medializaciu mitingu P-T-S 2018 v skupinach médii nebuda uvedené: pri online
médiach média, ktoré uverejnili 3 a menej prispevkov, pri printovych média média, ktoré
uverejnili 3 a menej prispevkov.

Do vysledku AVE budl zapocitané iba hodnoty médii monitorovanych spolo¢nostou
NEWTON Media, spol. s.r.o..

Pomocou SWOT analyzy, ako nastroja strategického planovania, budi vyhodnotené
silné a slabé stranky, prilezitosti a hrozby, ktoré spocivaju v danom projekte mitingu P-T-S.
SWOT analyza zahrnie monitorovanie marketingového interného aj externého prostredia.
Cielom SWOT analyzy bude definovat slabé stranky a ndjst’ prilezitosti na zvySenie
medialnej hodnoty projektu mitingu P-T-S. Takto vytvorenda SWOT analyza s jasne

definovanym cielom bude pouZita ako manazérska podpora k dosiahnutiu tohto ciel’a.
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4 VYSLEDKY PRACE

Z historického hl'adiska boli a stale st na Slovensku organizované viaceré atletické
podujatia. Vo vSeobecnosti sa jedna o cyklicky sa opakujuce podujatia. Z nich medzi
najznamejsie patria atleticky miting P-T-S, Banskobystricka latka, ¢i Medzinarodny maratén
mieru. Tieto podujatia maju na Slovensku dlhodobu tradiciu a postupom c¢asu sa stali
symbolom Sportového diania na Slovensku.

Tato empirickd Cast’ bude venovana prave prvému menovanému podujatiu a to
atletickému mitingu P-T-S, ktory je svetoznamym a najvyznamnej$Sim periodicky sa

opakujucim podujatim na Slovensku.

4.1 Historia atletického mitingu P-T-S (Pravda - Televizia - Slovnaft)

Bohata historia mitingu P-T-S eviduje doposial’ 53. ro¢nikov. Medzinarodné atletické
preteky v Bratislave zazili premiéru pod nazvom Velka cena Pravdy v roku 1957.
V premiérove] dvojdiiovej Velkej cene Pravdy na Stadione Slovana na Tehelnom poli za
ucasti atlétov siedmych krajin (Juhosldvia, NDR, NSR, Pol'sko, Rakusko, Svédsko,
Ceskoslovensko) zaostal Stanislav Jungwirth za vtedaj§im svetovym rekordom na 1000 m
trati len Sest’ desatin sekundy. Hodnotné vykony ako aj vysoka pocetnost’ divakov uz v tomto
obdobi nasved¢ovala o popularite atletiky ako aj 0 uspesnosti samotného mitingu. O dva roky
na to sa na prikaz z Prahy zmenil nazov na Cena Pravdy, pri¢om k pévodnému pomenovaniu
sa organizatori vratili v roku 1963. Takzvana prva éra mitingu sa skoncila v roku 1967, ked’
sa z povodnej Skvarovej drahy na Tehelnom poli preslo na tartanovy oval Stadiona INTER na
Pasienkoch. V roku 1968 sa uskuto¢nili preteky 21. septembra, mesiac po vpade vojsk
Varsavskej zmluvy do Ceskoslovenska, ale len za domacej, aj to oOkresanej ucasti
(reprezentanti uz boli na ceste na OH v Mexiku) na Stadione v Mierovej koldnii, preto ich
organizatori nezaradili do oficidlnej historie. Nasledovala trojro¢nd rezimom vynutena
prestavka. V roku 1971 sa miting konal uzZ za spoluucasti televizie pod nazvom Cena Pravdy
a Televizie a zaroven sa zacala spolupraca s ostravskymi pretekmi Zlata tretra. O rok na to sa
0 prvy zapis do historickych andlov postaral grécky Sprintér Vassilios Papageorgopoulos,
ktory zbehol 100 m za ru¢ne meranych rovnych 10 sekund a tymto vykonom sa vyrovnal
europskemu rekordu. Nasledujuci rok k dvojici medialnych partnerov pribudol néarodny
podnik Slovnaft a zrodila sa ,,péteeska™ (P-T-S). Pod hlavickami troch patréonov sa miting

rychlo prepracoval medzi najlepSie obsadzované a vykonnostne najkvalitnejSie atletické
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podujatia na svete. Prestiz mitingu v nasledujuicom obdobi pozdvihol najmi fenomenalny
skokan o zrdi Sergej Bubka, ktory v osemdesiatych rokoch v Bratislave utvoril dva zo svojich
tridsiatich piatich svetovych rekordov. Prvy padol v maji 1984 (585 cm), druhy o $tyri roky
neskor - za skok ponad latku vo vysSke 605 cm mu nadSene tlieskalo vySe 20 000 divékov.
Rok 1986 a miting P-T-S s ucéastou atlétov z 39 krajin premiérovo zaradili do serial IAAF
Mobil Grand Prix. V poslednych dvoch desatrociach 20. StoroCia Startovali na zvacsa
zaplnenom S§tadidne az na par vynimiek vSetky vtedajSie hviezdy svetovej atletiky (Galina
Cistakovova, Michael Johnson, Mike Powel, Alberto Juantorena a ini). V devitdesiatych
rokoch si preteky udrzali renomé najmid zasluhou generalneho partnera Slovnaft. Sedem
ro¢nikov pod jeho hlavickou (1992 - 1998) vsak bolo poslednym hviezdnym obdobim
mitingu. Po 40. ro¢niku (1999) sa zacal postupny upadok tohto atletického mitingu a
50. ro¢nika (2010) sa dozil najmd vd’aka péar zanietenym fanatikom z radov dlhoro¢nych
organizatorov a filantropov. Od tohto obdobia Bratislava nemd regularny atleticky
osemdrahovy Stadion s tartanovym povrchom. Po roku 2010 nastala v organizéacii mitingu
pauza, ktora trvala do roku 2016. V tomto roku sa Slovensky atleticky zvdz rozhodol miting
obnovit ajeho 51. pokracovanie pod nazvom P-T-S miting sa uskutocnilo v Samorinske;
lokalite Cilistov v unikatnom vse $portovom komplexe X-Bionic Sphere. Na obnoveny miting
v d’alSich ro¢nikoch prijali pozvanie ako hostia medzi inymi prezident EAA Svein Arne

Hansen, alebo mnohonasobny ti¢astnik mitingu P-T-S a viceprezident IAAF Sergej Bubka.

4.2 Atleticky miting P-T-S 2017

Vlani po Siestich rokoch resuscitovany atleticky miting P-T-S bojuje o miesto na
atletickom vyslni. V nel'ahkych podmienkach, s rozpo¢tom okolo 270-tisic eur, ktory je nizsi
ako je odhadovana vyska Startovného pre Usaina Bolta, si nepocina zle. Pitdesiatemu
druhému ro¢niku, konanému v roku 2017, patrila v hodnoteni bezmala 700 mitingov na celom
svete v polovici septembra roku 2017 solidna 51. priecka. Miting ziskal v hodnoteni
All-Athletics.com dovedna 80 690 bodov, za dosiahnuté vykony 78 835 (55. miesto) a za
kvalitu Startovného pola 1 855 (33. miesto). Napriek nepriazni pocasia a extrémne silnému
vetru zaznamenal v porovnani s vlaiajikom len mierny pokles. P-T-S 2017 v Samorine vitala
desat’” neskorSich medailistov z MS v Londyne. V hl'adisku si atmosféru vychutnavali ako
hostia viceprezident IAAF Sergej Bubka a v spolo¢nosti ¢lenky MOV Danky Bartekove;j
prezident Europske;j atletiky Svein Arne Hansen. (Bogdanyi, 2017)
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4.2.1 Kvantitativna medialna analyza atletického mitingu P-T-S 2017

V sledovanom obdobi od 1.6.2017 - 20.6.2017 bolo evidovanych celkom 293
relevantnych prispevkov. Z toho najviac prispevkov, tj. 212, bolo uverejnenych pocas
24. tyzdna ¢o ¢ini 72% podiel na celkovej medializacii. Najvyssi pocet prispevkov média
publikovali v den konania atletického mitingu 17.6.2017 ato 111. Druhy najvyssi pocet 29
prispevkov bol uverejneny 13.6.2017, kedy média informovali, Ze viac ako 130 atlétov z 33
krajin sa predstavi na 52. ro¢niku medzinarodného atletického mitingu P-T-S 2017. Treti
najvyssi pocet 20 prispevkov bol uverejneny 19.6.2017, kedy média priniesli spravy o tom, Ze
silny narazovy vietor na P-T-S 8krtal rekordy. Najviac sa v titulkoch prispevkov vyskytovalo
slovo P-T-S 128-krat, nasledovali miting 71-krat a atletika 68 krat.
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Graf 1:Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v sledovanom obdobi 1.6.-20.6.2017 podla tyzdnov.
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Graf 2: Podiel jednotlivych tyzdnov na celkovej medializacii.
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Ked’ sa nasledne pozrieme na medializaciu v skupindch médii, ktorda nam zobrazuje
podiel jednotlivych skupin médii na celkovej medializacii mitingu P-T-S 2017, tak najvyssi
pocet prispevkov uverejnili online média ato 191 prispevkov ¢o ¢ini 65% podiel. Druhy
najvyssi pocet 64 prispevkov, s vyznamnym 22% podielom, uverejnili printové média. Na
celkovej medializacii sa v roku 2017 podielali este televizia a agentirne spravodajstvo SITA

s mensim ako 10% podielom.
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Graf 3:Podiel jednotlivych skupin médii na medializacii miting P-T-S 2017 a to v sledovanom obdobi
1.6. - 20.6.2017.

V ramci online médii najviac 29 prispevkov priniesol portal pravda.sk, ktory bol
zarovenn Top médiom medializacie. Druhym online médiom s poc¢tom prispevkov 11 bol
portal teraz.sk. Dalsich $est online médii priniesli po 8 prispevkov a média sme.sk 7
a osporte.sk 6 prispevkov. V ramci printovych médii dominoval dennik Pravda v poc¢tom 28
prispevkov. Druhy najvyssi poéet prispevkov 17 priniesol dennik Sport. Denniky Plus jeden
defi, SME a Novy ¢as priniesli podstatne menej prispevkov. Co sa tyka TV tak najviac 7
prispevkov odvysielala verejnopravna televizia STV1. Sukromné televizie sa nejakym
vyraznym spdsobom nepodielali na medializacii mitingu P-T-S 2017. V ramci agentur

sa poétom 27 prispevkov na medializacii mitingu P-T-S 2017 podielalo spravodajstvo SITA.
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Graf 4:Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v online médidch.
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Graf 5: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v printovych médiach.
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Graf 6: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v TV.



Medializacia P-T-S 2017 v agentiirnom
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Graf 7: Kvantitativna medializacia mitingu P-T-S 2017 v agentirnom spravodajstve.

Z analyzy je mozné zostavit graf médii, ktoré publikovali najviac prispevkov
0 mitingu P-T-S 2017. V grafe nie si uvedené média, ktoré uverejnili Sest’ a menej

prispevkov.
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Graf 8: Top média medializdacie mitingu P-T-S 2017.

4.2.2 Finan¢né zhodnotenie medializacie podla koeficientu AVE atletického mitingu

P-T-S 2017
V nizSie uvedenej tabulke je zobrazené finan¢né zhodnotenie medializdcie mitingu

P-T-S 2017 podl'a koeficientu AVE. V kvantitativnej medialnej analyze ide o jednoduché

AVE, ktoré zohl'adnuje plochu prispevku a cenu za inzerciu v danom titule.
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Tabulka 1: Financné zhodnotenie medializacie podl'a koeficientu AVE atletického mitingu P-T-S 2017

Skupina médii Periodicita AVE

Online denny 99 965,00 €

) denny 186 724,61 € 190 458,61 €
Print

tyzdenny 3 734,00 €

TV denny 32 825,00 €
Spravodajstvo SITA denny 6 750,00 €
CELKOVE AVE 329 998,61 €

Celkové finan¢né zhodnotenie medializacie mitingu P-T-S 2017 dosiahlo hodnotu
AVE: 329 998,61€. Z toho najvyssiu finanénu hodnotu medializacie podl'a koeficientu AVE
dosiahli printové média, najmd denna tla¢, aj napriek tomu, Ze uverejnili 0 2/3 menej
prispevkov ako online média. Zna¢nu finan¢ni hodnotu dosiahli aj spominané online média,
aj ked’ na jej dosiahnutie bol potrebny omnoho viac¢si pocet prispevkov ako v printovych
médiach. Tretinovym podielom online médii sa na celkovej medializacii podiel’ala televizia.

Na zéklade toho moZzeme vyhodnotit, Ze o sa tyka percentudlneho podielu AVE
jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializacie mitingu P-T-S 2017, tak najvyssim
58% podielom sa na nej podielali printové média, 30% podielom online média, 10%

podielom televizia a 2% podielom agenturne spravodajstvo SITA.
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Graf 9: Financné zhodnotenie kvantitativnej medializdcie mitingu P-T-S 2017 podla koeficientu AVE

V jednotlivych skupindch médii.
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Graf 10: Podiel AVE jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializacie atletického mitingu P-T-S 2017.

4.3 Atleticky miting P-T-S 2018

Televizny svet ovladli na prelome juna a jula 2018 futbalové MS v Rusku, ktorym
musela ustapit’ aj legendarna ,,péteeska®. Termin jej treticho obnoveného ro¢nika, celkovo uz
patdesiateho treticho, sa preto presunul zo soboty na piatok, ked hviezdy na Sampionate
oddychovali. Atletika priestor poniknuty na svoju prezentaciu vyuzila dokonale. Takmer dve
tisicky najvernejich divakov a spolu s nimi legendy Javier Sotomayor a Jan Zelezny priamo
v hl'adisku Stadiona v X-Bionic Sphere a d’alsie tisice pri televiznych obrazovkach zazili
29. jina opat’ pekny atleticky vecer.

Hoci superhviezdy - vynimkou bol azda len trojnasobny svetovy Sampion v kladive
Pawel Fajdek - tentoraz v startovej listine chybali, P-T-S to na kvalite vobec neubralo.
Slovenska Spicka v kombinécii s kvalitnymi zahrani¢énymi atlétmi predviedla vykony, ktoré
V hodnoteni mitingov vyniesli 82 140 bodov, najviac zo vSetkych troch podujati
v Samorinskej ére (2016: 80 895 bodov, 2017: 80 690 bodov).

Ked sa pozrieme na miting P-T-S 2018 v ¢&islach, tak celkovy rozpocet 53. ro¢nika
P-T-S sa pohyboval na urovni 220-tisic eur. Na atletickom mitingu P-T-S 2018 padol jeden
slovensky rekord, jeden rekord mitingu, jeden eurdpsky vykon roka, devit slovenskych
vykonov roka, desat’ rekordov Stadiona X-Bionic Sphere. 53. ro¢nika atletick¢ého mitingu

P-T-S sa zlcastnili atléti z 36 krajin zo 4 kontinentov. (Bogdanyi, 2018)
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4.3.1 Kvantitativna medialna analyza atletického mitingu P-T-S 2018

V sledovanom obdobi od 26.5.2018 do 9.7.2018 bolo evidovanych celkom 274
relevantnych prispevkov. Z toho najviac 153 prispevkov, bolo uverejnenych pocas 27. tyzdna
¢o ¢ini 55% podiel na celkovej medializacii. NajvySsi pocet prispevkov média publikovali
v den konania atletického mitingu 29.6.2018 ato 62 prispevkov. Druhy najvyssi pocet 27
prispevkov bol uverejneny 30.6.2018, kedy média informovali najmi o vykone Jana Volka,
ktory vytvoril novy slovensky rekord Vv Sprinte na 100 metrov. Treti najvyssi pocet 26
prispevkov bol uverejneny 27.6.2018, kedy média priniesli spravy o tom, Ze sa v Samorine
zidu atletické Spicky apridu 1isvetovi rekordéri. Najviac sa V titulkoch prispevkov
vyskytovalo slovo Jan Volko 45-krét, nasledovalo P-T-S 36-krat a slovo Samorin 22-krat.
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Graf 11: Kvantitativhna medializdacia mitingu P-T-S 2018 v sledovanom obdobi 26.5. - 9.7.2018 podla tyZdriov.
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Graf 12: Podiel jednotlivych tyZdiiov na celkovej medializdcii.
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Ked’ sa nasledne pozrieme na medializaciu v skupindch médii, ktorda nam zobrazuje
podiel jednotlivych skupin médii na celkovej medializacii mitingu P-T-S 2018, tak najvyssi
pocet prispevkov uverejnili online média ato 110 prispevkov o ¢ini 40% podiel. Druhy
najvyssi pocet 83 prispevkov, s vyznamnym 30% podielom, uverejnili printové média. Tretie
miesto v po¢tom prispevkov 62 a 23% podielom si vroku 2018 zabezpeéilo radio. Na
celkove] medializacii sa vroku 2018 podielali este televizia so 6% podielom a tlacova

agentura Slovenskej republiky s 1% podielom.
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Graf 13: Podiel jednotlivych skupin médii na medializacii miting P-T-S 2018 a to v sledovanom obdobi
26.5.-9.7.2018.

V ramci online médii najviac 17 prispevkov priniesol portal pravda.sk. Druhym online
médiom s poctom prispevkov 13 bol portal aktuality.sk. Z d’alSich online médii priniesli 8
prispevkov hnonline.sk, po 7 prispevkov sme.sk, teraz.sk, 5 prispevkov uverejnili
bystricoviny.sk a 4 prispevky priniesol portal rtvs.sk. V ramci printovych médii dominoval
dennik Sport s poétom 23 prispevkov. Druhy najvyssi pocet prispevkov 21 priniesol dennik
Pravda. Dennik Novy c¢as priniesol 14 prispevkov abol tretim najviac publikovanym
printovym médiom. Zaujimava tlohu zohralo lokalne periodikum Uj szd, ktoré prinieslo 5
prispevkov. Denniky SME a Korzar priniesli po 3 prispevky. Co sa tyka TV tak najviac
prispevkov odvysielala verejnopravna televizia STV2 6 prispevkov a STV 1 5 prispevkov.

Sukromné televizie sa rovnako ako v roku 2017 nejakym vyraznym spdsobom nepodiel’ali na
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medializacii mitingu P-T-S 2018. V roku 2018 sa Top médiom stalo Radio Slovensko, ktoré
0 mitingu P-T-S 2018 informovalo 49 krat. Z radii sa eSte na medializacii podielali Radio
Regina so 7 prispevkami a Raddio FM so 6 prispevkami. V rdmci agentir sa s poctom 2
prispevkov na medializacii mitingu P-T-S 2018 podielala aj tlacova agentura Slovenskej

republiky.

Online medializacia P-T-S miting 2018

rtvs.sk
bystricoviny.sk
sme.sk
teraz.sk

hnonline.sk

aktuality.sk

pravda.sk

0 5 10 15 20

Graf 14: Kvantitativna medializdacia mitingu P-T-S 2018 v online médidch.
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Graf 15: Kvantitativna medializdacia mitingu P-T-S 2018 v printovych médidch.
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Medializacia P-T-S mitingu 2018 v TV
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Graf 16: Kvantitativna medializdacia mitingu P-T-S 2018 v TV.
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Graf 17: Kvantitativna medializdacia mitingu P-T-S 2018 v agentiirnom spravodajstve.
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Graf 18: Kvantitativna medializdcia mitingu P-T-S 2018 v rddiu.



Z vyssie uvedenej analyzy je mozné zostavit’ graf médii, ktoré publikovali najviac
prispevkov o mitingu P-T-S 2018. V grafe nie st uvedené média, ktoré uverejnili Sest’ a menej

prispevkov.
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Graf 19: Top média medializdcie mitingu P-T-S 2018.

4.3.2 Finan¢né zhodnotenie medializacie podla koeficientu AVE atletického mitingu
P-T-S 2018

V niz§ie uvedenej tabulke je zobrazené financné zhodnotenie medializacie mitingu
P-T-S 2018 podl'a koeficientu AVE. V kvantitativnej medialnej analyze ide o jednoduché

AVE, ktoré zohl'adniuje plochu prispevku a cenu za inzerciu v danom titule.

Tabulka 2: Financné zhodnotenie medializacie podl'a koeficientu AVE atletického mitingu P-T-S 2018

Skupina médii Periodicita AVE
Online denny 125 500,00 €
Print denny 167 771,00 €
TV denny 33 704,00 €
Radio denny 23 613,29 €
TASR denny 500,00 €
CELKOVE AVE 351 088,29 €
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Celkové finan¢né zhodnotenie medializacie mitingu P-T-S 2018 dosiahlo hodnotu
AVE 351 088,29 €. Z toho najvyssiu finanénti hodnotu medializacie podl'a koeficientu AVE
dosiahli printové média. Zna¢nu finanén hodnotu dosiahli taktiez online média. Tretinovym
podielom online médii sa na celkovej medializdcii podielala televizia a rddio pétinovym
podielom.

Na zéaklade toho mozeme vyhodnotit, ze ¢o sa tyka percentudlneho podielu AVE
jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializacie mitingu P-T-S 2018, tak najvyssim
48% podielom sa podiel’ali na nej printové média, 36% podielom online média, 9% podielom
televizia a 7% podielom radio. Tlacova Agenttra Slovenskej republiky nedosiahla zastipenie
0,14%.
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Graf 20: Financné zhodnotenie kvantitativnej medializdcie mitingu P-T-S 2018 podla koeficientu AVE

V jednotlivych skupindch médii.

Graf 21: Podiel AVE jednotlivych skupin médii na celkovom AVE medializdcie atletického mitingu P-T-S 2018.
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4.4 SWOT analyza

Silné stranky — atleticky miting P-T-S je svetoznama znacka s dobrym

medzinarodnym kreditom a bohatou histériou. Pravidelne sa po jeho obnoveni na iom ako
hostia zucastiiuju svetoznami zahranicni hostia, ¢i uz zo sucasnej diplomatickej sféry alebo
byvali pretekari, ktori na tomto mitingu v minulosti $tartovali. Co sa tyka priamo medializacie
podujatia, tak velkou vyhodou je, ze priamo v nazve mitingu figuruje PRAVDA, ktora je na
Slovensku silnym printovym médiom aVramci partnerstva poskytuje Slovenskému
atletickému zvizu pre tento atleticky miting bezplatni inzerciu. Dal§im z partnerov tohto
mitingu, ktorého meno nesie priamo ndzov mitingu je televizia, ktord zabezpecuje zivé
vysielanie z konania atletického podujatia P-T-S. V roku 2019 sa Slovenskému atletickému
zvédzu podarilo zaradit' atleticky miting P-T-S medzi European Athletics Oudoor Classic
Permit Meeting, ¢o je miting so znackou eurdpskej kvality.

Slabé stranky — nevyhodou atletického mitingu P-T-S je, ze sa presunul z Bratislavy
do Samorina, ktoré je jedine¢né svojim $portovym rezortom, avSak aj napriek blizkosti
hlavného mesta si zatial tazSie hlad4d bratislavskych divdkov a zdujem médii. Taktiez
rozpocet vzhladom na finanéni néaroc¢nost organizdcie mitingu v rezorte sukromného
vlastnika vnimam ako slabl stranku, pretoZe znacna Cast’ 70 % rozpoctu je krytd finanénymi
zdrojmi partnerov, ktori maji kazdym rokom vysSie naroky na reklamné a medialne plnenie.
TaktieZ medializacia mitingu je do znac¢nej miery zavisla od tzv. hviezd mitingu, ktoré so
sebou taktiez prindSaji urcité finanéné naroky na Startovnych a cestovnym néakladov
a v poslednom ro¢niku bol Ubytok prave hviezd mitingu, ktoré by putali pozornost’ médii.
Taktiez uz dlhodobo atletika nema na Slovensku velka popularitu aj ked’ si ju postupne
Vv poslednych rokoch ziskava €oraz viac, no aj napriek tomu v médiach sa jej nedostava tol’ko
priestoru ako hokeju ¢i futbalu.

PrileZitosti — organizatny S§tdb ma vo svojich radoch manazéra, ktory posobi vo
funkcii predsedu euro mitingov a je zaroven ¢lenom stit'aznej komisie EA, o dava vysoky
predpoklad pre ucast’ poprednych atlétov, ¢im vznikd vysSia pravdepodobnost’, Ze miting
P-T-S prebert aj zahrani¢né média. Z domécich médii je prileZitost’ oslovenia dennika Sport
a ich webového portalu sport.sk, pretoZe prave im by malo zaleZat’' na informovani Sportovom
diani na Slovensku. V ramci partnerstva s televiziou by stalo za uvazenie odvysielat’ nickol'’ko
uputaviek k vysielaniu priameho prenosu, kde by sa predstavovali postupne hviezdy mitingu
prip. vzacni hostia. TaktieZ spolupraca s radiom je prilezitostou na zvySenie medializacie

podujatia P-T-S. Z printovych médii, ktoré¢ prindsaji najviac prispevkov vidim priestor
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oslovenia dennika Novy cas, ktory presiel do ruk FPD Média, ktorého majitelom je sucasny
prezident SOV pan Anton Siekel a mohol by tam byt’ prienik v oblasti zdujmu o Sport.
Hrozby — ako hrozbu vnimam napity rozpocet z ktorého je vel'mi obtiazné vyclenit’
finan¢né prostriedky na medializaciu a marketing. Taktiez kolidovanie terminu s terminom
iného vyznamného podujatia organizovaného na tUzemi Slovenska alebo aj v zahranici

vnimam ako problém pre zvySenie medializacie podujatia P-T-S.

Tabulka 3: Analyza SWOT s ohodnotenymi polozkami a vahami

SILNE STRANKY - (S) B*V SLABE STRANKY — (W) B*V
- vyznamni hostia 3*0,2 - lokalita 2*0,1
- historickd znacka 5*0,1 - rozpocet podujatia 3*0,3
- partner PRAVDA 3*0,3 - hviezdy mitingu 4*0,4
- partner TV 3*0,3 - popularita atletiky v SR 2*0,2
- P-T-S ako European 5*0,1

Athletics Outdoor
Classic Permit Meeting

VazZeny bodovy sucet 3,4 Vazeny bodovy sucet 3,1
PRILEZITOSTI - (O) B*V HROZBY —(T) B*V
- manazér mitingu 2*0,2 - rozpocet na marketing a 4*0,6
medializaciu
- dennik §p0rt 3*0,1 - kolidovanie terminu 2*0,4
S inym vyznamnym
Sportovym podujatim
- TV uputavky 5*0,3
- partnerstvo s rddiom 4*0,3
- dennik Novy cas 3*0,1
ViaZeny bodovy sucet 3,7 ViaZeny bodovy siicet 3,2
SO ‘ +3.7 wo
Ofenzivna stratégia Stratégia spojenectva
' +0,5
+3.4 - 3,1
—— -
+0,3
ST wT
Defenzivna stratégia i;r;;é:;;:aﬂniku aleho

'-3.2

Obrdzok 1: Matica modelovych stratégii

36



5 ZAVERY A ODPORUCANIA

Kvantitativne medialne analyzy poslednych dvoch organizovanych ro¢nikov
atletického mitingu P-T-S afinan¢né zhodnotenie ich medializacie ukazali zaujem
jednotlivych skupin médii na medializacii tohto Sportového podujatia, ktoré ma za sebou
bohatu historiu.

Na zéklade zhodnotenia tychto dvoch ro¢nikov mézeme vo vSeobecnosti povedat’, Ze
¢o sa tyka poctu uverejnenych prispevkov tak v roku 2018 doslo k ich poklesu oproti roku
2017. Najvacsi pokles nastal v online médiach a agentirnom spravodajstve, no na druhe;j
strane v roku 2018 sa rozsirilo portfolio skupin médii, ked’ pribudlo nové médium radio, ktoré
vyraznym sposobom zachranilo medializaciu podujatia ¢o sa tyka poctu uverejnenych
prispevkov. Ak sa pozrieme na finanéné zhodnotenie medializacie mitingov P-T-S, tak aj
napriek tomu, ze v roku 2018 bolo uverejnenych menej prispevkov ako v roku 2017 tak
medidlna hodnota mitingu P-T-S 2018 bola vyssia. Dévodom bola nadviazana spolupraca
s Radiom Slovensko a aj vyssia hodnota online médii, aj ked’ pocCet uverejnenych prispevkov
bol nizsi ako v predoslom roku.

Prostrednictvom SWOT analyzy boli definované silné a slabé strdnky medializacie a
najmd zistené prileZitosti a hrozby pre medializiciu v najbliz§ich rokoch. Na zaklade
vysledkov SWOT analyzy a skutocnosti, ze SWOT analyzu je mozné vyuzit’ ako silny nastroj
pre stanovenie a optimalizaciu stratégie medializacie, méZzeme pre medializaciu atletického
mitingu P-T-S stanovit' tzv. MAX-MAX stratégiu, ktora spoc¢iva v maximalizacii silnych
stranok a zaroveinl maximalizacii prileZitosti.

Na zéklade analyz m6Zeme stanovit’ nasledovné odporucania:

- systematicky pracovat’ na zvySovani rozpoctu podujatia predajom znacky P-T-S a tym
zvysit’ aj rozpocet na medializaciu a marketing,

- cez manazéra mitingu zabezpeCit prichod zvucnych mien ako hlavnych hviezd
atletického mitingu P-T-S, ktory je od roku 2019 zaradeny medzi European Athletics
Outdoor Classic Permit Meetings,

- pokracovat’ v trende pozyvania vyznamnych hosti zo sveta atletiky na atleticky miting
P-T-S,

- mobilizovat’ hlavnych partnerov mitingu PRAVDU a TV, ktori st zarovenl silnymi
médiami, na vysSiu aktivitu v uverejiiovani prispevkov ato nielen v tyzdni pred

podujatim,
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- zvysit spolupracu sradiami, sktorymi mé Slovensky atleticky zvdz uzavreté
partnerstva, pri medializacii atletického podujatia P-T-S,
- vytvorit’ vztahy s novinarmi inzerujicimi pre denniky Sport a Novy &as, pretoze tieto

denniky by mohli mat’ zdujem o informovani zo sveta slovenského Sportu.

V zavere je mozné skonstatovat, ze hodnota medializacie podla koeficientu AVE je
rok ¢o rok vyssia a d’alSie moznosti jej zvySenia eSte nie su ani zd’aleka vycerpané. Trend
nastipeny vedenim SAZ sa tak ukazuje ako prinosny v oblasti medializacie a marketingu
a tym budovania pozicie atletiky ako jedného z hlavnych Sportov v ramci Slovenska. Tento
prinos najlepsie dokumentuje aj fakt, ze atletika dostava v slovenskych médiach stale vacsi
priestor ana obrazovkach televizie mozu divaci sledovat’ aj d’alSie vyznamné atletické
podujatia konané na Gzemi Slovenska ako Banskobystricktl latku, Medzinarodny maraton

mieru a iné.
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