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Cilem je seznamit posluchace se zaklady a trendy v oblasti mezinarodniho marketingu a managementu. Ve vyuce jsou
kromé prednasek vyuzivany pfipadové studie, jejichz cilem je rozvijet manazerské a marketingové mysleni a pfipravit
posluchace na samostatné feSeni problému v praxi

Vysledky uéeni:

Po uspésném absolvovani tohoto pfedmétu budou posluchadi schopni:

- posoudit vhodnost jednotlivych marketingovych koncepci pro vyuziti v rdznych odvétvich a zemich

- vysvétlit dopady marketingového prostfedi a chovani zakaznikd na marketingovou strategii

- adaptovat marketingové nastroje podle specifik cilovych trhi

- zvolit vhodné metody vyzkumu trhd, spravné vyuzivat primarni a sekundarni informacni zdroje a interpretovat zis-

kana data

- zhodnotit jednotlivé podnikatelské strategie a faktory ovliviujici jejich Uspé&Snost ¢i neuspésnost
- chapat zmény v poZadavcich na eticky a spoleCensky dopad podnikatelskych strategii
- pracovat efektivné v tymech pfi FeSeni pfipadovych studii

Obsah predmétu:

1. Vymezeni marketingu (pfednasek: 2, cviceni: 0)

a) Definice marketingu

b) Zakladni marketingové koncepce

2. Analyza prostiedi a jeho vliv na marketingovou strategii; marketingovy vyzkum (pfednasek: 2, cviceni:

2)

3. Strategické planovani a rlistové strategie (pfednasek: 2, cviceni: 0)

4. Segmentace a positioning (pfednasek: 2, cvi€eni: 2)

a) Segmentacni strategie
b) Kritéria segmentace
c) Vybér cilovych trhu

d) Positioning, strategie positioningu

5. Znac€kova politika (pfednasek: 2, cvi¢eni: 0)



a) Trendy v oblasti znackové politiky
b) Strategické fizeni znacek

6. Marketingovy mix (pfednasek: 3, cvieni: 3)
a) 7P marketingového mixu
b) Marketingova komunikace a sponzoring

c) Event marketing

7. Strategicky management a fizeni lidskych zdroju (prfednasek: 3, cviceni: 3)
a) Teoretické pfistupy (Skoly) k mezinarodnimu managementu
b) Komparace podnikovych systém fizeni
c) Spolecenska odpovédnost v podnikani

Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni

zatéze
Druh Kombinované
studium
Ugast na prednaskach 16
Pfiprava na pfednasky 30
Ugast na cvigenich/seminafich/tutorialech 10
Pfiprava na cvieni/seminare/tutorialy 30
PFiprava semestralni prace 50
PFiprava na zavérec¢ny test 20
Celkem 156
Zpusoby a kritéria hodnoceni:
Vaha
Druh Kombinované
studium
Vypracovani semestralni prace 60 %
Absolvovani zavére€ného testu 20 %
Reseni pfipadovych studii 20 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

ZkouSky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobfe (60 — 74 %)

4 Nedostate¢né (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapocteno

Zvlastni podminky a podrobnosti:

Zadne
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