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Zaméreni predmétu:

Cilem vyuky pfedmétu je seznameni studentl s riznymi formami komunikace a s principy fungovani médii, a to se
zaméFenim na sportovni problematiku. Kurz pfedstavi svétovy i domaci mediélni trh. Pozornost bude rovnéz zameé-
fena na popis medialniho publika a na uplatnéni teoretickych a praktickych zakladt public relations, zejména pro
oblast sportu. Studentum budou pfedstaveny zasady medialniho planovani véetné stanoveni medialni strategie v ko-
munikacni kampani. V ramci praktické ¢asti se studenti nauci aktivné pracovat na poli medialniho, potazmo tiskového
servisu. Nauci se psat kvalitni tiskové zpravy, pfipravovat tiskové konference a vefejné promlouvat.

Vysledky uéeni:

Po uspésném absolvovani budou studenti schopni:

&#8331; pochopit principy fungovani medialnich instituci a orientovat se v €eskych a svétovych médiich vénuijicich
se sportovni tématice

&#8331; definovat pojem PR a shrnout vSechny &innosti, které PR obnasi

&#8331; navrhnout medialni kampan a pfipravit medialni plan

&#8331; napsat kvalitni tiskovou zpravu

&#8331; pfipravit a spravné vést Uspésnou tiskovou konferenci

&#8331; formulovat sdéleni pro média na mikrofon a kameru

&#8331; orientovat se v problematice novych médii

&#8331; Fidit krizovou komunikaci se zaméfenim na sportovni problematiku

Obsah predmétu:

1. Teoreticky blok I. (pfednasek: 6, cvi¢eni: 0)
a) Obecna definice komunikace a masové komunikace. Masové komunikacéni prostifedky.
b) Teorie plsobeni médii. Analyza konkrétnich pfikladu (reklama, symboly, masova média)
c) Role medii v sou¢asném svété
d) Zakladni orientace v ¢eskych a svétovych médiich s dirazem na oblast sportu
e) Etika médii, kyberneticka bezpecnost
f) Problematika vysilacich prav

2. Teoreticky blok Il. (pfednasek: 4, cviceni: 0)
a) Popis medialniho publika



b) Definice public relations. Vliv public relations a divody jeho vyuzivani. Cilové skupiny public relations.
c) Tvorba public relations: cile, prostfedky, €innosti.

3. Prakticky blok I. (pfednasek: 1, cviCeni: 4)
a) Prace a komunikace s médii
b) Sestaveni medialni databaze
¢) Media monitoring
d) Prfiprava medialniho planu

4. Prakticky blok Il. (pfednasek: 1, cviceni: 5)

a) Jak psat tiskovou zpravu
b) Jak si pfipravit vlastni ¢lanek, rozhovor, letak
c) Priprava tiskové konference

5. Prakticky blok lll. (pfednasek: 1, cvi€eni: 4)
a) Jak spravné vystupovat na vefejnosti, jak mluvit na kameru
b) Prace se socialnimi médii
c) Krizova komunikace se zaméfenim na sportovni problematiku

Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni
zatéze
Druh Kombinované
studium
Ugast na prednasgkach 13
Pfiprava na pfednasky 39
Ugast na cviéenich/seminatich/tutorialech 13
Pfiprava na cvi¢eni/seminare/tutorialy 39
Pfiprava semestralni prace 26
Priprava na zavérecny test 26
Celkem 156
Zpusoby a kritéria hodnoceni:
Vaha
Druh Kombinované
studium
Aktivita na pfednaskach/cvi¢enich/seminafich 40 %
Vypracovani semestralni prace 30 %
Absolvovani zavérecného testu 30 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

ZkouSky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobre (60 — 74 %)

4 Nedostatecné (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapocteno



Zvlastni podminky a podrobnosti:

Zadné

Literatura:

Typ* Autor Nazev Misto vydani Nakladatel Rok ISBN

z BAJCAN, R. Techniky public relations, aneb, Jak pracovat Praha Management 2003 80-7261-096-1
s médii Press

Z CAYWOOD, C L. Public relation : fizena komunikace podniku Brno Computer 2003 80-7226-886-4
s vefejnosti Press

z KOHOUT, J. Verfejné minéni, image a metody public relations  Praha Management 1999 80-7261-006-6

Press

4 PAVLICEK, A. Nova média a socialni sité Praha Oeconomica 2011 978-80-245-1742-1

Z STANDAGE, T. Writing on the wall : social media — the first 2,000 London Bloomsbury 2013 978-1-4088-4206-5
years

Z TOMANDL, J. Jak uginné oslovit média : media relations Brno Computer 2011 978-80-251-3457-3
v podnikani, sprave, kultufe i neziskovém sektoru Press

z JIRAK, J. - KOPPLOVA, Média a spole&nost Praha Portal 2007 978-80-7367-287-4

B.
z MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha Portal 2009 978-80-7367-574-5
4 BURTON, G. - JIRAK, J. Uvod do studia médii Brno Barrister & 2001 80-85947-67-6
Principal

z MCCOMBS, M E. Agenda setting : nastolovani agendy : masova Praha Portal 2009 978-80-7367-591-2
média a vefejné minéni

z COBLEY, P. Communication theories : critical concepts in media London Routledge 2006 0-415-33197-8
and cultural studies. Volume |

z HIERHOLD, E. Rétorika a prezentace : jak s jistotou prezentovat  Praha Grada 2005 80-247-0782-9

* Z — zakladni literatura

a pusobivé prednaset, tipy a triky pro Uspésnou
prezentaci, vizualni a verbalni techniky,
presvédCovaci a argumentacni strategie, od
flipchartu po PowerPoint

D — doporucena literatura



